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uvoD
ZAKONSKA OSNOVA | STRATESKE SMJERNICE

Prijedlog godiSnjeg programa rada Turisticke zajednice grada Nova Gradiska napravljen je
sukladno odrednicama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19), sukladno naputku Ministarstva turizma, Statuta TZ grada Nova Gradiska, smjernicama
Glavnog ureda Hrvatske turisticke zajednice te vaze¢im strateskim dokumentima, Strategiji
razvoja turizma RH do 2020., StrateSkim marketinskim planom hrvatskog turizma 2014.-2020.
te Strategiji razvoja gospodarstva Grada Nova Gradiska.

Glavni strateski cilj stvoriti destinaciju ugodnu za boravak turista. Najvecu atraktivnost i
konkurentnost trebali bi imati odmorisSni turizam, obiteljski, kulturni turizam i turizam
dozivljaja (manifestacije i dogadanja).

Program rada za 2022. godinu u jednom dijelu predstavlja nastavak ranijih aktivnosti
usmjerenih na unapredenje turistickog proizvoda grada, te nadogradnju postojecih
promotivnih aktivnosti.

Turisticka zajednica grada Nova GradiSska osnovana je sukladno Zakonu o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma s ciljem poticanja i iniciranja razvoja i
unapredivanja postojeéeg turistickog proizvoda, iniciranja razvoja novih turistickih proizvoda
na podrucju grada te promocije istih.

CILJEVI TURISTICKE POLITIKE TZG NOVE GRADISKE U 2022. GODINI

Cilj postojanja Turisticke zajednice grada je razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, te potrebi i vaznosti o¢uvanja i unapredenja svih
elemenata turistickog proizvoda odredenog podrucja, a osobito zastite okolisa te prirodne i
kulturne bastine sukladno odrZivom razvoju. Za ostvarenje ovih ciljeva propisane su zakonske
zadade kao alati za ostvarivanje istih. Lokalne turisticke zajednice poja¢ano se bave razvojem
odnosno unapredenjem sustava destinacijskih turisti¢kih doZivljaja kroz povezivanje razlicitih
razvojnih dionika (privatnog i javnog sektora) a s ciljem jac¢anja turisticke prepoznatljivosti.

CILJEVI:

- povecanje turistickog prometa

- podizanje kvalitete turistickog proizvoda,

- uvodenje novih proizvoda i razvoj postojecih turisti¢kih proizvoda,

- edukacija lokalnog trziSta sa znacajkama turizma,

- uspostavljanje suradnje s relevantnim subjektima,

- povedanje prihoda iz ukupnih aktivnosti vezanih za turizam,

- potpora razvoju turizma u gradu,

- razrada aktivnosti na stvaranju posebnog i prepoznatljivog identiteta
Grada Nove Gradiske

- suradnja s pruzateljima turistickih, enoloskih, gastronomskih, kulturnih i
drugih sadrZaja na Sirem novogradiskom podrucju
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NOVA GRADISKA-NOVI DOZIVLAJI

Turisti¢ka zajednica je lansirala novi logotip i slogan za podrucje grada. Novi vizualni identitet
je pocetak stvaranja prepoznatljive destinacije s naglaskom na turizam dozivljaja za sve
uzraste.

Grad Nova Gradiska kao jedan od najmladih gradova u Hrvatskoj u svom povijesnom osnutku
trebala bi graditi svoj identitet u smislu mladog suvremenog grada, koji ¢e svojim razvojem
osigurati visoki standard boravka turista u naSem gradu.

Slogan koji se sastoji od Sarenih pinova predstavlja grad kao Zivo, suvremeno mjesto puno
novih doZivljaja i novih iskustava.

Za jasne smjernice novogradiskog turizma potrebno je izraditi marketing plan razvoja
turizma na novogradiskom podrucju u koji bi trebalo ukljuciti i susjedne opéine prvenstveno
Op¢inu Cernik. Izradom strateskog plana jasno bi se definirale smjernice, misija i vizija
razvoja turizma sto ce uvelike pridonijeti stvaranju i izradi turistickih projekata u buduéem
razdoblju.

1. PROGRAM RADA | FINANCIJSKI PLAN TURISTICKE ZAJEDNICE

Osnovne pretpostavke planiranja

Prilikom definiranja strategije i provedbenog plana turisticke zajednice, polaziste je u
osnovnim ciljevima turisti¢kih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19), pa je u skladu s navedenim rad
turistickih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog
razvoja(planiranje, razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, donosenje i
provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija
razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz
jacanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom
nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistic¢kih proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti o¢uvanja
i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a
osobito zastite okoliSa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog
razvoja.
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Zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije, su
sljedece:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i
kljuénih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozZivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodi$nju ponudu destinacije
1.6. praéenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora
financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije

1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turisticka zajednica.

2. Informacije i istraZivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turisti¢kim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turisti¢kog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrudju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili
u suradniji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativho sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turisticke zajednice kao Sto su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.
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3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih
aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisti¢ku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i
upudivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisti¢ku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom
turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

2. OSNOVNE SMIJERNICE PLANIRANIJA

U izradi prijedloga Programa rada za 2022. godinu polazi se od :
» Ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2020. i deset mjeseci u 2021. godini,
Fizickog obujma turistickog prometa u tekucoj godini
Planiranih izvornih prihoda (turisticka pristojba, ¢lanarina)
Planiranih prihoda iz proraduna opc¢ine/grada/drzavnog
Planiranih prihoda od sustava turistickih zajednica
Planiranih prihoda iz EU fondova
Planiranih prihoda od gospodarske djelatnosti
Preneseni prihodi iz prethodne godine
Stanja, strukture i ocjene raspoloZivih smjestajnih kapaciteta,
Ocjene stanja turistickog proizvoda na podruéju Turisticke zajednice grada Nove
Gradiske.
Gospodarska i trziSna kretanja imajudi u vidu i najave za naredno razdoblje Sto kad je
o pozitivnim ucincima rije¢, predstavlja otvaranje novih turistickih kapaciteta te
nadogradnju postojecih.

YVVVYVYVVYVYYVYVYY

A\

FIZICKI OBUJAM TURISTICKOG PROMETA U TEKUCOJ GODINI

OD 01.01.2021. DO 31.10.2021.

U deset mjeseci 2021. u Novoj Gradiski je ostvareno 2731 dolazaka , te 6967 nocenja.
Inozemni gosti ostvarili su 1064 dolazaka, dok su ostvareni dolasci domacih turista 1667. U
odnosu na 2020. godinu zabiljeZzen je porast broja nocenja stranih turista za ukupno 45 %,
dok je broj no¢enja domacih turista povecan za 28 %.
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Dolasci i no¢enja 01.01.2021.-31.10.2021.

Vrsta Dolasci | Noéenja | Broj Prosjecno | Udio Udio Udio
turista turista trajanje dolasci nocenja broj
boravka turista
(u
danima)
Strani 1.064 | 2.243 1.065 2,11 38,96% 32,19% 38,97%
Domadi 1.667 |4.724 1.668 2,83 61,04% 67,81% 61,03%
Ukupno: 2.731 | 6.967 2.733 2,55 100,00% 100,00% 100,00%
Dolasci i no¢enja 01.01.2021.-31.10.2021.
8.000
7.000
6.000
5.000
4.000
3.000
2.000
1.000 l I .
0
Dolasci Noéenja Brojturista Prosje¢no Udio dolasci Udio Udio broj
trajanje nocenja turista
boravka
(u danima)
M Strani Domadi Ukupno:
Dolasci i no¢enja 2021. i usporedba s 2020.
Indeks
Broj Broj
Dolasci | Dolasci ::Inoc::::ka Noéenja | Nocenja | Indeks tl::ijsta tt::’ijsta broj
. S .
turista 2021. 2020. % 2021. 2020. nocenja % 2021. 2020. :/urlsta
(1]
1.064 | 732 145,36 2.243 1.381 162,42 1.065 735 144,90
Domaci 1.667 1.304 127,84 4.724 3.533 133,71 1.668 1.307 127,62
Ukupno: |2.731 | 2.036 134,14 6.967 4.914 141,87 2.733 2.042 133,94
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Usporedba s 2020.

8.000
7.000
6.000
5.000
4.000
3.000
2.000 I
1.000 I
. I mlf _ I | ] .
Dolasci Dolasci Indeks Nocenja Nocenja Indeks Broj Broj Indeks
2021. 2020. dolazaka 2021. 2020. nocenja turista turista broj
% % 2021.  2020. turista%
M Strani Domaci Ukupno:
PRIHODI

1. Izvorni prihodi: 151.000,00 kn
Turisticka pristojba; 21.000,00 kn

Turisticke zajednice turisticku pristojbu koriste za izvrSavanje svojih zadaca i za svoje
poslovanje sukladno godisnjem programu rada i financijskom planu. Uplaéena sredstva
turisticke pristojbe iz ¢lanka 19. stavka 1. Zakona o turisti¢koj pristojbi, financijska institucija
kod koje je otvoren raéun utvrden propisima o prihodima za financiranje drugih javnih potreba
dostavlja 3,5 % sredstava na poseban raCun HTZ-a za razvojne projekte i programe kreiranja
novih turistickih programa na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima (Fond za turisticki
nedovoljno razvijena podrucja i kontinent) i 2 % sredstava na poseban ra¢un HTZ-a za projekte
i programe udruzenih turistickih zajednica (Fond za udruzene turisticke zajednice), a preostala
sredstva rasporeduju se:
— 65 % sredstava lokalnoj turistickoj zajednici, od ¢ega se 30 % sredstava doznacuje opdini ili
gradu na podrucju kojih je osnovana, za poboljSanje uvjeta boravka turista

— 15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i

— 20 % sredstava HTZ-u.

Iznimno od stavka 1. ovoga clanka, za lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju

izvorne prihode manje od 200.000,00 kuna godisnje, prema podacima Financijske

agencije za prethodnu godinu, 2 % sredstava rasporeduje se na poseban racun HTZ-a

u Fond za udruzene turisticke zajednice, a preostala sredstva rasporeduju se:

— 80 % sredstava lokalnoj turistickoj zajednici i

— 20 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici.
Planiraju se prihodi u iznosu od 21.000,00 kn.
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Clanarina; 130.000,00 kn

Poslove evidencije, obra¢una i naplate ¢lanarine od pravnih i fizickih osoba obavlja
Ministarstvo financija, Porezna uprava. Od ukupno uplac¢enih sredstava ¢lanarine, financijska
institucija kod koje je otvoren racun iz stavka 2. o ¢lanka, Zakona o ¢lanarinama u turistickim
zajednicama , 9 % sredstava izdvaja na posebni racun Hrvatske turisti¢cke zajednice (Fond za
turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent) i 2 % na posebni ra¢un Hrvatske turisticke
zajednice za projekte i programe udruzenih turistickih zajednica (Fond za udruZzene turisticke
zajednice), a preostala sredstva rasporeduju se:

— 65 % sredstava lokalnoj turistickoj zajednici

— 15 % sredstava regionalnoj turisti¢ckoj zajednici koja je osnovana sukladno zakonu
kojim se ureduje sustav turistic¢kih zajednica i
— 20 % sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici (u daljnjem tekstu: HTZ).
Iznimno od stavka 3. ovoga ¢lanka, za lokalne turisti¢cke zajednice koje su ostvarile izvorni
prihod manji od 200.000,00 kuna godisnje, prema podacima Financijske agencije za prethodnu
godinu, 2 % sredstava rasporeduje se na posebni racun HTZ-a za projekte i programe
udruzenih turisti¢kih zajednica, a preostala sredstva rasporeduju se:
— 80 % lokalnoj turisti¢koj zajednici i
— 20 % regionalnoj turistickoj zajednici.
Planirani su prihodi u iznosu od 130.000,00 kn.

2. Prihodi iz prora¢una opéine/grada/drZavnog: 1.941.000,00 kn

Prihodi iz jedinice lokalne samouprave osigurani su u iznosu od 1.591.000,00 kn, temeljem
Programa poticanja razvoja turizma na podrucju Grada Nove Gradiske za 2022. godinu,
100.000,00 iz proracuna Brodsko posavske Zupanije.

Ostale potpore, donacije, participacije i sl. koje se provode sukladno odlukama,
sporazumima, natjecajima i ostalim nacinima pisano regulirane suradnje. Sredstva planirana
iz ovog izvora iznose 250.000,00 kuna.

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica: 150.000,00 kn

Sredstva iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent koje dodjeljuje HTZ, a
potom i RTZ prema LTZ u skladu s Pravilnicima i Javnim pozivima; Sredstva iz Fonda za
udruzene turisti¢ke zajednice koje dodjeljuje HTZ u skladu s Pravilnikom i Javnim pozivom.

Planirani prihodi iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent iznose
120.000,00 kn

Planirani prihodi od Turisticke zajednice Brodsko posavske Zupanije iznose 20.000,00 kn.
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5. Prihodi od gospodarske djelatnosti: 460.000,00 kn

Prihodi od zakupa imovine i/ili javnih povrsina danih na kratkotrajno upravljanje od strane
Grada Nova Gradiska. Zakup Standova i kucica za vrijeme manifestacija Ng ljeto i Advent u
nasem gradu. Planiran prihod je u iznosu od 100.000,00 kn.

Prihodi od upravljanja javnom turistickom infrastrukturom.

Prihod od zakupa oglasnog prostora (led displayi) planiran je u iznosu od 10.000,00 kn.
Prihodi od zakljucivanja sponzorskih ugovora u svrhu organizacije manifestacija, Ng
ljeto i Advent u naSem gradu planira se u iznosu od 300.000,00 kn.

Prihodi od organiziranja strucnih skupova i edukacija (naplata kotizacija za
sudjelovanje na stru¢nim skupovima i edukacijama)

Kotizacije za manifestaciju Novogradiski cvijet, dodjela turistickih nagrada. Planirani
prihod 50.000,00 kn.

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine: 30.000,00 kn

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja tekuce godine, iskazuje se preneseni
prihod za narednu godinu. Planira se prenijeti prihod u iznosu od 30.000,00 kn.

7. Ostali prihodi: 3.000,00 kn

Prihodi od pravnih i fizickih osoba (u slu¢aju kada gradani i gospodarski subjekti svojevoljno
podupiru odredenu aktivnost koju provodi turisticka zajednica), te ostali neplanirani prihodi.

1.1.

AKTIVNOSTI
Pojedinacno planirani zadaci prema grupama

1 ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE

Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata
30.000,00 kn

Izrada strategije razvoja turizma

Planira se neformalno udruzivanje s TZ opcine Cernik, kako bi kroz novi Fond za udruzivanje
turisti¢kih zajednica mogli ostvariti bespovratne potpore za zajednicke projekte. Izletiste
Strmac svojom blizinom gradu , a i ostali turisticki potencijali Opcéine Cernik mogu doprinijeti
razvoju turizma grada, te omoguditi produzenje boravka turista na nasem podrucju. Kako bi
se definirali zajednicki ciljevi, te pripremali zajednicki projekti nuzno je izraditi strateski
dokument-Marketing plan razvoja turizma na podrucju Grada Nova Gradiska i Opc¢ine Cernik.



Vs

“ Plan i program rada s financijskim planom za 2022.godinu

Cilj aktivnosti: Zajednickim strateskim planom objediniti turisticku ponudu i potencijale, kako
bi bili konkurentniji na trziStu. Kreirati zajedni¢ku bazu projekata kako bi mogli povlaciti
sredstva iz Fonda za udruzivanje turistickih zajednica.

Opis aktivnosti: Prikupljanje ponuda za izradu strateskog dokumenta, odrZavanje zajednickih
radionica, izrada dokumenta.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, Grad Nova Gradiska, TZ Op¢ine Cernik, Op¢ina Cernik
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 30.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

1.2. Istrazivanje i analiza trZista
3.000,00 kn

U danasnje vrijeme pojam kvalitete opéenito se postavlja kao temeljna odrednica uspjesSnosti
poslovanja i razvoja. U turizmu moze se ustvrditi da je kvaliteta klju¢ni uvjet opstanka na
konkurentskom trzistu. Turisti¢ka destinacija postaje sve vazniji ¢imbenik turistickog dozivljaja
pa stavovi gostiju o elementima ponude destinacije upucuju na prednosti i slabosti turisticke
ponude. Definiranje kvalitete u turizmu podrazumijeva kontinuirano praéenje trzisnih
trendova. S toga se javlja potreba za stalno usporedivanje s najboljim konkurentima na
turistickom trzistu (benchmarking).

Za turista, posjetitelja jedne destinacije kvaliteta se te destinacije sastoji od vise elemenata,
od dojma stecenoga prije polaska na put do uspomena na boravak u destinaciji.

Elementi kvalitete destinacije: slika destinacije prije dolaska, informacije prije dolaska,
rezervacija, mjesto boravka, putovanje do destinacije, dolazak (prijam), informacije o
destinaciji, atrakcije i privlacnost, infrastruktura i okolis, oprostaj na odlasku i putovanje na
povratku, mjesto prehrane, kontakti i uspomene nakon povratka.

Cilj aktivnosti: Stjecanje informacija o korisnicima/posjetiteljima/turistima, njihovom
zadovoljstvu, potrebama, navikama, Zeljama i ocdekivanjima, informacije o proizvodima
turisti¢ke industrije, uslugama, cijenama te konkurenciji na trzistu.

Opis aktivnosti: Redovne analize trzista, kretanje trendova, benchmarking analize koje ¢e se
izradivati na temelju ispitivanja zadovoljstva posjetitelja, npr. tajni gosti.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 3.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
1.000,00 kn

S obzirom na razvoj internet oglasavanja i njegove specificnosti, razvile su se posebne metode
mjerenja efekata e-promocije. Klikovi podrazumijevaju mjerenje stope ucestalosti klikova
odnosno, postotak posjetitelja koji su kliknuli na oglas. Posjete- posjet je definiran kao
»preuzimanje najmanje jedne stranice s jednim ili viSe tekstova i/ili slika s odredenog web
mjesta, s 30 uzastopnih minuta aktivnosti tog web mjesta, koji se mogu pripisati jednom
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korisniku“ .Sve ranije spomenute metode zasnovane su na informacijama o korisnicima (npr.
koje web mjesto je korisnik posjetio, koliko puta, gdje na njemu korisnik kliknuo itd.), koje se
prikupljaju pomocu elektronskog softvera.

Cilj aktivnosti: Povecanje broja posjetitelja na drustvenim mrezama i web stranicama

Opis aktivnosti: Prikupljanje povratnih informacija o ulaganjima TZGNG na svim razinama
promocije

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 1.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
215.000,00 kn

1. MEET ME IN NG

S obzirom na trendove i snazan utjecaj drustvenih mreZa u turizmu koje su omogudile
popularizaciju pojedinih destinacija objavom fotografije, videa, komentara i recenzijom.
Objavama na drustvenim mreZama influenceri, danas dobivaju na sve vecoj vaznosti. TZZGNG
planira organizirati susret influencera, koji se bave putovanjima, hranom, life styleom, koji bi
svojom pri¢om uz vizualno uvjerljiv sadrzaj povecali privla¢nosti, emociju i doZivljaj putovanja
iz prve ruke. S ovim susretom trebalo bi se nastaviti i u budu¢em razdoblju.

Cilj aktivnosti: Poveéanje promocije i turistickog prometa

Opis aktivnosti: Odabir lokacija i izrada itinerera za dogadaj, provedba i promocija dogadanja
Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2022.

NG e- BIKE TOURS

Planira se prijaviti projekt Fondu za zastitu okoliSa i energetsku ucinkovitost na

Javni poziv za sufinanciranje energetski ucinkovitih vozila u javnom sektoru, nabava 10
elektri¢nih bicikala. Elektri¢ni bicikli sluzili bi za posjetitelje grada, kojima bi obilazili dvije
biciklisticke ture.

Prva tura odnosila bi se na obilazak grada otkrivajué¢i dvadesetak punktova, odabranih kao
zanimljivosti iz Zivota grada, povijesnih licnosti, arhitekture, kulture, sporta.

Druga tura predvida se za upoznavanje prirodnog okruzenja, brdo Slavéa, vinogradi i ostalo.
Posjetitelji bi ture obilazili uz pomo¢ mobilne aplikacije.

Cilj aktivnosti: OCuvanje i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine. Obogadivanje turisticke
ponude te kvaliteta boravka posjetitelja u gradu.
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Opis aktivnosti: Prikupljanje ponuda za nabavu elektri¢nih bicikala, prikupljanje ponuda za
izradu mobilne aplikacije, provodenje povijesnog istrazivanja, prijava projekta. Nakon
sklapanja Ugovora o dodjeli bespovratnih sredstava, administrativno i financijsko pracenje
projekata.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, Grad Nova Gradiska, sponzori i donatori

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 200.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

2.2.  Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda
10.000,00 kn

» Fokus na turisticku industriju:
LOVE TO STAY iNG

Pokrenut ¢e se sustav oznacavanja kvalitete za smjestaj, pod nazivom Love to stay iNG.
Projekt Oznacavanja kvalitete (labelling) u smjeStajnim objektima. Rije€ je o skupini standarda
i mjerila kojima se Zeli stvoriti nova osnova za povezivanje nositelja smjestaja te je svojevrsna
nadopuna postoje¢em sustavu kategorizacije s ciljem povecdanja konkurentnosti i razine
kvalitete apartmana, soba i kuéa u obiteljskom smjestaju. U Novoj Gradiski trenutno rade tri
smjestajna objekta sa ukupno 104 smjestajne jedinice.

Cilj aktivnosti: Povecanje kvalitete turisticke ponude smjeStaja, dodatna promocija
marketinskim kanalima TZGNG

Opis aktivnosti: Edukacija, standardizacija, marketinsko oblikovanje, certificiranje, dodjela
oznaka, promidzba

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 10.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja
1.611.000,00 kn

Manifestacije i dogadanja
Kulturno-zabavne
NG UETO

Tradicionalna manifestacija NovogradiSko glazbeno ljeto, koja je podijeljena na 4. tematske
glazbene veceri i trodnevni gospodarsko-turisticki sajam.

Cilj aktivnosti: Cilj odrzavanja ove manifestacije je poboljSanje turisticke ponude grada Nove
Gradiske kroz promociju kulturnih, gastronomskih i prirodnih sadrzaja Sire okolice. U prosjeku
manifestaciju posjeti oko 30 000 posjetitelja. Korist njenog odrzavanja je viSestruka: promocija
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turisti¢kih sadrzaja, prodaja proizvoda OPG-a, korist za sve turisticke subjekte (ugostiteljski
objekti, hoteli, prenocista), povecanje turistickog prometa za vrijeme odvijanja manifestacije
(trgovina, ugostiteljstvo, dolasci, noéenja) te promocija destinacije kroz manifestaciju u
medijima.

Opis aktivnosti: Odabir izvodaca, prikupljanje ponuda za glazbenu produkciju, Satore i ostalo,
raspisivanje javnog poziva za davanje u zakup javne povrsine, iznajmljivanje kudica i Standova,
provodenje aktivnosti u skladu s programom

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, Grad Nova Gradiska

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.300.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 11.-15.kolovoz 2022.

IN MEMORIAM TOSE PROESKI

Obljetnicu ¢e obiljezit memorijalni, tradicionalni maraton makedonskih sportasa- Za TosSu —
Nova GradiSka-Krusevo. Odrzavat ¢e se memorijalna utakmica u rukometu na kojoj sudjeluje
veteranska rukometna reprezentacija iz Makedonije i rukometni veterani iz Nove Gradiske.

Cilj aktivnosti: Na dostojanstven nacin obiljeziti ovaj tragi¢an dogadaj, kao i pruZiti priliku
brojnim ToSinim oboZavateljima, koji dolaze s podrucja cijele bivSse drzave, odrzati Zivim
sjeéanje na omiljenog im pjevaca i poznatog humanitarca. Manifestacija bi okupila brojne
ToSine prijatelje i obozavatelje koji su Novu Gradisku dosli u organiziranim grupama iz brojnih
mjesta RH i Makedonije. Samim tim povecava se promet u svim ugostiteljskim objektima.
Opis aktivnosti: Koordinacija s RVK NG i provodenje aktivnosti u skladu s programom
Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, Grad Nova Gradiska, Udruga rukometnih veterana NG
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 18.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 14.-17. listopad 2022.

ADVENT U NASEM GRADU

Adventska dogadanja zapocinju 1. prosinca u Gradskom parku (Carobna $uma) gdje ¢e uz
klizaliSte biti organizirano niz sadrZzaja za djecu i odrasle (Kuéa Djeda BoZi¢njaka, paljenje
adventskih svije¢a, eno i gastro ponuda i dr.). S ciliem daljnjeg razvoja Adventa, kvalitetno i
prepoznatljivo turisticko dogadanje grada, programske sadrzaje (glazba, klizaliSte, gastro
ponuda, prodaja prigodnih proizvoda, sadrzaji za djecu) upotpunit ¢e novima. Posebna paznja
posvetit ¢e se kvaliteti ugostiteljske i izlagacke ponude, te glazbenim sadrzajima.

Cilj aktivnosti: OzZivljavanje gradskog parka, kao sredisnjeg mjesta okupljanja i povecanje
turisticke potrosnje. U vrijeme Adventa uz brojne sadrzaje koji se organiziraju takoder ce se
nastojati privuéi posjetitelje iz okolice, ali i okupljanje svih vlasnika OPG-a i raznih proizvodaca
tradicijskih proizvoda te njihova prezentacija. Kao i poticanje lokalnog stanovnistva na
proizvodnju suvenira, uvanje, prezentiranje i poticanje tradicijskih zanata.

Opis aktivnosti: Prikupljanje ponuda za montazu i dovoz klizaliSta, uredenje grada bozi¢cnom
rasvjetom, uredenje kuée Djeda Boziénjaka, definiranje programa, prikupljanje ponuda za
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izvodace, sadrzaje za djecu, animatore, predstave, raspisivanje natjecaja za najam kudica i
Standova, provodenje svih aktivnosti u skladu s programom
Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 100.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 01.prosinca2022. - 10. sijecnja 2022.

DOCEK NOVE GODINE NA OTVORENOM

U organizaciji Turisticke zajednice organizira se Docek Nove godine na otvorenom. Uz
prigodan zabavni program, gradanima ce se podijeliti kuhano vino i ¢aj, te u pono¢ vatromet.

Cilj aktivnosti: Zabavni sadrZaj za gradane i posjetitelje iz okolnih opcina i gradova.
Opis aktivnosti: Ponude izvodaca, program

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 31.prosinac 2022.

SARMIJADA | PROVIJADA

Gastronomska manifestacija koja ¢uva specificnu autohtonu slavonsku gurmansku tradiciju.
Natjecanje u pripremanju i kuhanju sarme te pecenju proje (pogaca od domaceg kukuruznog
brasna) uz glazbenu pratnju slavonske tamburaske glazbe. Ova gastronomska manifestacija je
jedna od posebnih oblika turistickog doZivljaja koju nudi na$ kraj. Kroz nju je prikazano
bogatstvo narodnih obicaja, a posebno gastro ponude ovoga kraja jer u hrani kao osobitom
dozivljaju svijeta zaista treba uzivati. Hrana je oduvijek bila izraz naseg podneblja, mentaliteta
i temperamenta.

Cilj aktivnosti: Poticati tradicijske i gastronomske manifestacije radi o€uvanja kulturne
bastine, obiéaja i specificne autohtone ponude

Opis aktivnosti:

Nositelji aktivnosti i partneri: Pansion Slavonski Biser, TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: travanj 2022.

VOLIM LJIETO | KULTURU

Manifestacija koja ¢e se organizirati u suradnji s Gradskom glazbom i POU MAR-om. Od svibnja
do kolovoza organizirat ¢e se svakog vikenda kulturna i glazbena dogadanja (Promenadni
koncerti gradske glazbe, Petkom u 9, koncerti, kazaliSne predstave, ljetno kino i dr.) Sve
kulturno glazbene sadrzaje pratit ¢e eno i gastro ponuda domacih proizvodaca.

Cilj aktivnosti: Novi turisticki sadrzZaji i dozivljaji koji ¢e privuci vedi broj posjetitelja

Opis aktivnosti: Prikupljanje ponuda izvodaca, definiranje programa u suradnji s Gradskom
glazbom i POU MAROM, javni poziv za zakup kucica i Standova u parku za ugostiteljske
sadrzaje, provedba programa, promidzba
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Nositelji aktivnosti i partneri: Gradska glazba Nova gradiska, POU MAR, TZGNG
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 105.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj-kolovoz 2022.

Sportske manifestacije
IN MEMORIAM IVO PETRANOVIC

Udruga rukometnih veterana Nove Gradiske organizira turnir u rukometu, u cast lvi
Petranovi¢u. Ovaj turnir okuplja oko 500 sudionika sa prostora regije, Sto mu daje
medunarodni karakter.

Cilj aktivnosti: Podizanje turisticke potroSnje s naglaskom na popunjavanje smjestajnih
kapaciteta u gradu.

Opis aktivnosti: Koordinacija s rukometnim veteranima, definiranje programa, provedba
programa i promocija.

Nositelji aktivnosti i partneri: Rukometni veterani, TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: sijeCanj 2022.

Potpore dogadanjima i organizatorima manifestacija

U gradu Nova Gradiska djeluje oko 25 udruga koje organiziraju razlicite manifestacije,
programe, dogadanja i akcije. Tijekom godine mnoge udruge se obrate Turistickoj zajednici za
financijsku potporu za organizaciju njihovih kulturno turistickih inicijativa.

Cilj aktivnosti: Poticati i sudjelovati u organizaciji manifestacija koje ¢e u vrijeme njihovih
odrzavanja privudi veci broj gostiju, te obogatiti turisticku ponudu grada

Opis aktivnosti: Dogovor i rjeSavanje zamolbi za potpore, promidzba

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, udruge gradana, organizatori dogadanja

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: tijekom godine 2022.

MOTO SUSRETI STRMAC

Moto susreti na Strmcu pruzaju brojnim posjetiteljima obilje glazbenih i sportskih sadrzaja, a
ne zaboravlja se na dobru ponudu jela i piéa. Tijekom moto susreta Strmac posjeti preko 3000
posjetitelja medu kojima su i stalni gosti iz 29 moto klubova iz cijele Hrvatske i inozemstva. U
vrijeme moto susreta Strmac je zaista oaza dobre zabave, osvjeZenja i dobrih motocikala u
kojima uZivaju svi moto zaljubljenici i ljubitelji brzine.

Cilj aktivnosti: Cilj odrzavanja ove manifestacije je poboljSanje turisticke ponude grada Nove
Gradiske kroz promociju kulturnih, gastronomskih i prirodnih sadrzaja. U prosjeku
manifestaciju posjeti oko 5 000 posjetitelja. Korist njenog odrzavanja je viSestruka: promocija
turistickih sadrzaja ,korist za sve turisticke subjekte ( ugostiteljski objekti, hoteli, prenocista )

Opis aktivnosti: Prikupljanje ponuda za najam S$atora i glazbenu produkciju, koordinacija s
Moto klubom, dogovor izvodaca i programa, promocija i oglasavanje

Nositelji aktivnosti i partneri: Moto klub Nova Gradiska, TZGNG
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Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 30.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj 2022.

MEDUNARODNI SUSRET OLDTIMERA

Oldtimer club Classic 99 organizira dvije vrijedne manifestacije. U 2020. godini u planu su 21.
Medunarodni susreti oldtimera. Ova manifestacija okuplja veliki broj gostiju u gradu i ima
medunarodni karakter jer su sudionici susreta osim iz Hrvatske i iz ostalih Europskih zemalja.
Na vrlo zanimljiv i jedinstven nacin prezentira se neko davno proslo vrijeme gledajudi stare
automobile, bicikle i tehniku. Povorka starih vozila goste vodi u razgled grada sto je jedinstveni
turisticki dozivljaj.

Cilj aktivnosti: Cuvanje i prezentiranje stare tehnike, okupljanje veceg broja gostiju u gradu,
povezivanje povijesne i prirodne bastine naseg kraja.

Opis aktivnosti: Koordinacija i donosenje zajedni¢kog programa s Oldtimer clubom, provedba
programa, promidzba

Nositelji aktivnosti i partneri: Oldtimer club Classic 99 , TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 8.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj 2022.

ROCK STARCI

Udruga za integraciju glazbene kulture mladih ,,Starci 2001“ organizira Rock Starce. Radi se o
glazbenom open air rock festivalu, koji se niz godina tradicionalno odrzava u Starcima.
Festival je nastao spontano te postao jedna od najveéih slavonskih rock atrakcija. Odrzava se
krajem srpnja ili poCetkom mjeseca kolovoza u Starcima. Prvi festival po ideji nekoliko ljubitelja
rock glazbe iz Starog Petrovog Sela odrzan je 2001. godine. Ubrzo se pri¢a o dobroj rock glazbi
i provodu prosirila te je broj posjetitelja godinama sve vedéi. U Starcima su nastupili brojni
poznati pop rock sastavi. Prepoznatljivost i jedinstvenost ove manifestacije zbog svoje lokacije
i atmosfere postao je jedan od najvecih glazbenih rock dogadaja u regiji.

Cilj aktivnosti: Promocija glazbene kulture mladih, okupljanje veéeg broja posjetitelja,
promocija grada i okolice

Opis aktivnosti: Koordinacija i donoSenje zajednickog programa, provedba programa,
promidzba

Nositelji aktivnosti i partneri: Udruga za integraciju glazbene kulture mladih ,Starci 2001“ ,
TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 15.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj 2022.

2.4. Turisticka infrastruktura
56.000,00 kn

Temeljem Odluke Grada Nova Gradiska o davanju na koriStenje reklamnih vitrina -citylight,
Turisti¢cka zajednica je preuzela odrzavanje i popravke te nastale Stete. Reklamne vitrine se
daju u zakup po utvrdenim cjenicima, a sluze i Turisti¢koj zajednici za promociju i prezentaciju
turisti¢ke ponude i aktivnosti.
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Cilj aktivnosti : Ukljucivanje lokalne zajednice u aktivnosti generiranja turistickog prometa.
Opis aktivnosti: Objava oglasa od kojih TZ ostvaruje prihode, poveéana vidljivost,
informiranost gradana o djelatnosti TZGNG i turistickim projektima

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 6.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

NG SUMMER PARTY-POOLS (ZABAVNI PROGRAMI NA GRADSKIM BAZENIMA)

Rekonstrukcija i obnova gradskih bazena uvelike ée pridonijeti razvoju turisti¢kih posjeta i
nocenja. Osim ponude kupanja na gradskim bazenima planiraju se organizirati razli¢iti zabavni
i glazbeni sadrzaji za djecu i odrasle.

Cilj aktivnosti : Razlic¢itim zabavnim i glazbenim sadrzajima privuci $to veci broj posjetitelja
Opis aktivnosti: Osigurati izvodaCe za razliCite zabavne sadrzaje-animatore, organizirati
koncerte, sluSaonice, modne revije i ostale sadrzaje

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 50.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj-rujan 2022.

2.5. Podrska turistickoj industriji
20.000,00 kn

SLAVONSKI DUCAN

Neizostavni dio novogradiske turisticke price je Slavonski duéan. Slavonski du¢an se pokazao
kao vrlo uspje$an i vazan dio turisticke ponude. Razvojem niza drugih aktivnosti koje ce se
odvijati u sklopu duéana Nova Gradiska ¢e imati kompletnu pri¢u za dovodenje posjetitelja u
grad i poveéanje turistickog prometa.

Cilj aktivnosti: Povecanje turistickog prometa, poticanje daljnjeg razvoja turizma te poticanje,
razvoj i promocija OPG-ova, malih obrta i kué¢nih radinosti.

Opis aktivnosti: Prezentacija i promocija proizvoda Slavonskog ducana na sajmovima i
posebnim prezentacijama. Organizacija razli¢itih dogadanja u duc¢anu (Jesen u Slavonskom
duéanu, degustacije, radionice i dr.)

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, Slavonski duéan

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 20.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.
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3 KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE

Promotivne aktivnosti TZGNG-a, sukladno trendovima na globalnom turistickom trzistu, i u
narednom c¢e se razdoblju najveéim dijelom provoditi kroz internetske kanale (drustvene
mreze, web stranice), odnosno kanale koje otvaraju mobilni uredaji.

3.1 Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda
30.000,00 kn

Oglasavanje u medijima (lokalni, nacionalni, tisak, TV, radio), kako bi se postigla informiranost
aktivnih i potencijalnih dionika u turistickom sektoru.

Cilj aktivnosti : Ukljucivanje lokalne zajednice u aktivnosti generiranja turistickog prometa.
Opis aktivnosti: Objava oglasa, poziva i natjecaja, objave u lokalnim medijima, poveéana
vidljivost, informiranost gradana o djelatnosti TZGNG i turistickim projektima

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 30.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.2 Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice
10.000,00 kn

U koordinaciji s Turistickom zajednicom Brodsko posavske Zupanije i dogovorenim sajmovima
na razini klastera Slavonija, TZGNG ¢e pripremiti i dostaviti materijale namijenjene promociji
na turistickim sajmovima na emitivnim trziStima.

Posebne prezentacije ¢e se takoder planirati u koordinaciji s TZBPZ. TZGNG ¢ée pripremiti
materijale i sudjelovati na prezentacijama organiziranim od strane TZ Brodsko posavske
Zupanije. U aktivnostima prezentacije i promocije eno i gastro ponude, te kulturne bastine i
tradicije sudjelovat ¢e Slavonski duéan.

Cilj aktivnosti: Promocija turisticke ponude grada na odabranom emitivhom trzistu

Opis aktivnosti: Distribucija promotivnih materijala, susret s potencijalnim korisnicima usluge
Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, TZBPZ

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.3 Suradnja s organizatorima putovanja:
10.000,00 kn

U cilju kvalitetne prezentacije turisticke ponude grada Nove Gradiske, njezinih posebnosti,
novih proizvoda i dogadanja, TZGNG ¢e izraditi tematske programe boravka sukladno
interesima turistickih novinara i agenata koji ée posjetiti Novu Gradisku u sklopu studijskih
putovanja organiziranih od strane TZBPZ ili samostalno. Za navedena putovanja pripremit ¢e
se press materijali, organizirati stru¢no vodstvo i ostale potrebne usluge.
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Cilj aktivnosti: Prezentacija turisticke ponude i turistickih moguénosti destinacije, poveéanje
broja dolazaka

Opis aktivnosti: Izrada programa boravka, prijem i smjestaj studijskih grupa prema planu.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, TZBPZ

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

Subvencije turistickim agencijama

U cilju poticanja daljnjeg razvoja turizma te poticanja organiziranog dolaska turista na
podrucje grada Nove GradiSke TZGNG planira uspostaviti suradnju s turistickim agencijama te
ih potaknuti na izradu itinerera i dovodenje turista. U tu svrhu TZGNG ce razraditi model
subvencioniranja organiziranog dolaska na podrucje Grada Nove Gradiske, koji ¢e biti
namijenjen turistickim agencijama i organizatorima putovanja koji ¢e ukljucivati izlet ili
viSednevni boravak u gradu, tijekom cijele godine. Na taj nacin Zeli se turisticke agencije
motivirati da kreiraju i ponude trzistu turisticke aranZzmane za podrucje grada. Od turistickih
se agencija ocekuje da u suradnji s TZGNG formiraju aranZzmane namijenjene trziSnim
segmentima posebnih interesa (kultura, obitelj s djecom, priroda, aktivni odmor, gastro i eno,
manifestacije i drugo). Subvencionirali bi se aranZmani koji obuhvadaju najmanje dvije
turisticko ugostiteljske usluge na podrucju grada, poput ugostiteljskih usluga, ulaznica za kino
i kazaliSne predstave, lokalni turisticki vodi¢, a turisticka agencija ponudene bi aranimane
trebala promovirati i oglasavati na svojim web stranicama te drustvenim mrezama.

Cilj aktivnosti: Povecdanje turistickog prometa, poticanje daljnjeg razvoja turizma te poticanje
organiziranog dolaska turista na podrucje grada

Opis aktivnosti: Utvrdivanje kriterija za subvencioniranja organiziranog dolaska turista na
podruéje grada Nova Gradiska, izrada Pravilnika o uvjetima i nacinu ostvarivanja prava na
subvencije za organizirani dolazak, inicijalni sastanci s agencijama oko osmisljavanja turistickih
aranimana, raspisivanje javnog poziva, promidzba

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, TZBPZ

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.4 Kreiranje promotivnog materijala
20.000,00 kn

Drustvene mreze

TZGNG na drustvenim mreZzama komunicira putem: Facebook stranica i Instagrama te ima
sluzbenu web stranicu www.tzgng.hr i stranicu Ng ljeto www.ngljeto.com.

Cilj aktivnosti: Dovesti Sto veéi broj posjetitelja na druStvene mreze i na web stranice
(www.tzgng.hr, i www.nglieto.com), gdje mogu dobiti detaljnije informacije o turistickoj
ponudi te se putem drustvenih mreza povezati s destinacijom. Nova Gradiska je grad bogat
dogadanjima, atrakcijama i gastronomijom, lako dostupno odrediste idealno za kraéi odmor



http://www.tzgng.hr/
http://www.tzgng.hr/
http://www.ngljeto.com/
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ili konzumaciju nekog kulturnog sadrZaja. Nova Gradiska ¢e se u komunikaciji kroz drustvene
mreze brendirati kao grad dogadanja i raznolikih manifestacija, grad prijatelj djece i kulture.
Opis aktivnosti: Izrada i distribucija informativnih materijala, stvaranje, odrzavanje i redovito
kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama destinacije i drustvenim mrezama prikupljanje
ponuda

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 12.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

Ostali tiskani materijali

Izradivat ée se po potrebi i prigodi: letci za odredena dogadanja, katalozi, plakati i ostalo.
Potreba je zaizradom novog plana grada koga bi tiskali u obliku bloka.

Cilj aktivnosti: Povecéanje razine informiranosti posjetitelja o destinaciji

Opis aktivnosti: Izrada koncepta, angaZiranje grafickog dizajnera za pripremu, prevoditelja i
lektora, prikupljanje ponuda za tisak, tisak i promocija

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 8. 000 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.5 Internetske stranice
10.000,00 kn

Web stranice destinacije su mjesto prvog susreta s destinacijom. Web stranicu TZGNG
potrebno je unaprijediti u kvalitetniji, brzi, moderniji i tehnoloski jednostavniji sustav.

Cilj aktivnosti: Postojeée web stranice ¢e se zamijeniti novima, s ciljem da novi koncept osim
zanimljivo$¢u i korisnoS¢u sadrzaja privlaéi paznju i interes posjetitelja i samim dizajnom.
Posebna paznja posvetit ée se kvaliteti sadrzaja. Osim aZuriranja postojeceg i produkcije novog
tekstualnog sadrzaja izradit ¢e se novi foto i video sadrzaji.

Opis aktivnosti: Prikupljanje ponuda, produkcija sadrzaja, izrada web stranica, tehnicko
odrzavanje web stranica, azuriranje web stranica na hrvatskom i engleskom jeziku, izrada
koncepta podstranica.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 10.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.6 Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
10.000,00 kn

RaspoloZivost i kvaliteta fotografija i video materijala preduvjet su promocije koja se putem
online kanala provodi na dnevnoj razini. S ciljem podizanja atraktivnosti i uspjeSnosti
promocije izradit ¢e se nove baze fotografija i video materijala.
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Takoder ce se izradivati pripreme u izdavastvu s ciljem izrade kvalitetnih grafickih rjesenja za
promociju turistic¢kih proizvoda i dogadanja (plakati, letci, broSure, katalozi, prezentacije i dr.),
angatirat ¢e se vanjski struc¢njaci.

Cilj aktivnosti: AZurirana baza foto i video materijala grada, uspostavljanje detaljne turisticke
baze podataka o ponudi i potraznji

Opis aktivnosti: AngaZiranje vanjskih suradnika, priprema tekstova i fotografija, izrada foto i
video materijala, otkup fotografija grada i dogadanja u gradu, organizacija snimanja,
sudjelovanje u snimanju, sudjelovanje u produkciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.7 Turisticko-informativne aktivnosti
50.000,00 kn

INFO TOCKA

Potrebno je postaviti digitalni, multimedijalni ekran - Info tocka, uz pomoc¢ koje ¢e posjetitelji
modi dobiti informacije o turisti¢koj i kulturnoj ponudi te servisne informacije. Info toc¢ka bi
se postavila ispred turisti¢kog ureda.

Cilj aktivnosti: AZurirana baza foto i video materijala grada, uspostavljanje detaljne turisticke
baze podataka o ponudi i potraznji

Opis aktivnosti: Prikupljanje ponuda za multimedijalni ekran, prikupljanje ponuda za izradu
aplikacije, priprema tekstova i fotografija, izrada foto i video materijala, izrada aplikacije,
postavljanje ekrana

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 50.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

4 DESTINACISKI MENADZMENT

3.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
1.000,00 kn

Sustav za prikupljanje i obradu podataka o pruzateljima usluga smjesStaja i njihovim
smjestajnim objektima na podrucju RH, prijavu i odjavu turista od strane pruzatelja usluga
smjestaja, za obracun i kontrolu naplate turisticke pristojbe, te obradu i analizu podataka za
izvjeStavanje u statisticke svrhe. eVisitor, uveden od strane HTZ-a omogucava relevantne
podatke o kretanju turistickog prometa te financijske podatke o naplati boravisne pristojbe.

Cilj aktivnosti: Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor sukladno uputama
Hrvatske turisti¢ke zajednice
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Opis aktivnosti: Aktivno ¢e voditi brigu o koristenju sustava od strane korisnika (iznajmljivaca),
pruzati pomo¢ i podrsku, sudjelovati na edukacijama vezanim uz primjenu sustava, te
komunicirati sa HTZ-om. Preko sustava eVisitor mogu se pratiti uplate turisticke pristojbe i
¢lanarina.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.2. Strucni skupovi i edukacije
10.000,00 kn

TZGNG i njeni ¢lanovi sudjelovati ¢e u edukacijskim radionicama koje ¢e organizirati TZ
Brodsko posavske Zupanije, Hrvatska turisti¢cka zajednica, Ministarstvo turizma i ostali nositelji
turisti¢kih aktivnosti.

Edukacije ¢e se provoditi sukladno planiranim aktivnostima i novim proizvodima te
trendovima u turizmu, a s ciljem povecanja kvalitete, atraktivnosti i konkurentnosti turisticke
ponude.

Cilj aktivnosti: Informiranost i educiranost, te podizanje znanja o aktualnostima i trendovima
u turizmu

Opis aktivnosti: Sudjelovanje na edukacijama, stru¢nim skupovima, seminarima i ostalim
radnim sastancima organiziranim od strane Hrvatske turisticke zajednice, Ministarstva
turizma, HGK-e te ostalih institucija

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, HTZ, TZ Brodsko posavske Zupanije, Ministarstvo
turizma

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.3. Koordinacija i nadzor
10.000,00 kn

U radu i realizaciji zacrtanih zadaca turisticke zajednice, kreiranju turisticke ponude,
odrzavanju sastanaka, sjednica, sudjeluju razliciti poslovni i drustveno politic¢ki subjekti.

Cilj aktivnosti: Poveéanje ucinkovitosti suradnje, poticanje zajedniStva u razvoju turizma na
podrucju grada.

Opis aktivnosti: Odrzavanje sjednica turistickog vijeca i skupStina, organizacija radnih
sastanaka i radionica sektorom ugostiteljstva i hotelijerstva, ukljuivanje i sudjelovanje u
manifestacijama, planiraju se odrZavati sastanci i povjerenstva za realizaciju zacrtanih
aktivnosti, sastanci s TZ Brodsko posavske Zupanije, koordinacije s turisti¢kim zajednicama na
podrucju Brodsko posavske Zupanije i po potrebi svim ostalim subjektima koji sudjeluju i
doprinose turistiCkom razvoju grada i podru¢ja.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, TZBPZ, Grad Nova Gradiska

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 10.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.
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3.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji
50.000,00 kn

GODISNJE TURISTICKE NAGRADE- NOVOGRADISKI CVUET

Po uzoru na Hrvatsku turisticku zajednicu koja svake godine na Danima hrvatskog turizma
dodjeljuje turisticke nagrade, TZGNG bi pokrenula sustav nagradivanja za podrucje Grada
Nove Gradiske pod nazivom Novogradiski cvijet.

Cilj aktivnosti: Dodjela priznanja postignué¢ima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim
razinama turisticke ponude u destinaciji

Opis aktivnosti: Sukladno donesenom Pravilniku o sustavu nagradivanja, kriterijima i
kategorijama raspisivanje natjecaja za prikupljanje kandidatura, odabir kandidata za nagrade,
izrada fizicke nagrade-staklena skulptura u obliku cvijeta-logo TZGNG, zavr$na svecana vecera
s prigodnim programom i dodjelom prestiznih turistickih nagrada

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, UdruZenje obrtnika, sponzori i donatori

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 50.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: listopad 2022.

3.5. Poticanje na uredenje destinacije:
30.000,00 kn

Trgovi kulture i skulpture

Ideja potekla od prof. Danijele Juranovi¢, stoga se projekt i planira provoditi u suradnji s POU
MAR-om. Ovim projektom doprinijet ¢e se poveéanju atraktivnosti i posebnosti destinacije u
cijelosti. Stvaranje nove atraktivnosti kroz poticanje umjetnosti i kulturnih dogadanja. Po
uzoru na europske gradove (npr. Budimpesta), gdje posjetitelji susreéu skulpture na trgovima,
ulicama, pjesackim zonama. Postavljanje skulptura zanimljivog, interaktivnog sadrzaja, uz koje
¢e se organizirati i glazbeni dozivljaji oplemenit ée grad kulturom, atraktivnos$c¢u i postati jos
jedna turisti¢ka atrakcija grada.

Cilj aktivnosti: Uredenje grada i povecana atraktivnost za posjetitelje.

Opis aktivnosti: Pribavljanje potrebnih suglasnosti nadleznih tijela za odabranu lokaciju,
utvrdivanje projektnog zadatka ideje o wvrsti i izgledu skulpture-izvedbeno rjesenje,
prikupljanje ponuda umjetnika, realizacija rjeSenja- izrada i postavljanje skulpture na gradske
trgove i u gradski park, promocija novih instalacija.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, POU MAR,

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 30.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.
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5 CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Domace strukovne i sl. organizacije:

Klaster Slavonska kosarica

Turisticka zajednica je ¢lanica klastera Slavonska ko3arica. Klaster Slavonska koSarica trenutno
je najvedi u Hrvatskoj i broji 134 ¢lanova s podrucja pet hrvatskih Zupanija, Brodsko- posavske,
Vukovarsko- srijemske, PoZzeSko- slavonske, OsjeCko- baranjske i Viroviticko- podravske
Zupanije. Glavni cilj klastera je pomoc u plasmanu proizvoda svojih ¢lanica i njihovoj promidzbi.

6 ADMINISTRATIVNI RASHODI
Place:

Za naknade placa i ostala primanja (boZi¢nica, naknade za godisnji odmor, dara djetetu do 15
godina starosti, dara u naravi, otpremnina pri odlasku u mirovinu, otpremnine za poslovno i
osobno uvjetovan otkaz, otpremnine radi ozljede na radu ili profesionalne bolesti, pausalne
naknade za podmirivanje troSkova prehrane radnica, godiSnje nagrade za radne rezultate te
naknada troskova prijevoza i troSkova sluzbenih putovanja, do visine neoporezivih iznosa
naknada, nagrada, otpremnina i darova) zaposlenika je potrebno osigurati 300.000,00 kn.

Materijalni troskovi:

Troskovi funkcioniranja ureda turisticke zajednice (rezijski troskovi, zakup prostora, uredska
oprema i materijal, odrZavanje prostora, troSkovi platnog prometa, odvjetnicki i
javnobiljeznicki troskovi, troskovi postarine, stru¢no usavrsavanje zaposlenika i sl.) potrebno
je osigurati 200.000,00 kn.

7 REZERVA
Sredstva rezervirana za financiranje neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vijecéa
moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove
aktivnosti). Planiran prihod 42.300,00 kn

8 ZAKUUCAK

Za razvoj turizma u Novoj Gradiski postoje razli¢ite prednosti od kojih su najznacajnije:

1. Povoljan prometni poloZaj. Promet i turizam medusobno su ovisni i povezani. Tijekom
turisti¢ke sezone pored Nove GradisSke prolaze milijuni putnika-turista Sto stvara gradu
idealne uvjete za razvoj odmorisnog i tranzitnog turizma.

2. Blizina velikih emitivnih turistickih trzista- za svega sat vremena voznje do turisticke
destinacije koja moZe ponuditi razlicite turisticke dozivljaje i sadrzaje.
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4. Nova Gradiska je grad u kome se tijekom cijele godine organiziraju razli¢ita dogadanja
i manifestacije, koje svojim sadrzajima privlace veliki broj posjetitelja

5. Standard boravka turista u turistickoj destinaciji je najznacajniji dio ponude. Grad Nova
Gradiska uredenjem grada podizZe standard iz godine u godinu na vrlo visoku razinu.
UlaZzu e znacajna financijska sredstva u uredenje grada, izgradujuc¢i novi brand
modernog, lijepog i pametnog grada.
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Medutim, na novogradiskom podrucju postoje prirodni i kulturno-povijesni potencijali koji se
nedovoljno koriste. Razlog tome je nedostatak koordinacije i organiziranosti izmedu tijela koja
nose turisticku ponudu, stoga je nuzno izraditi strategiju razvoja turizma za Sire novogradisko
podruje.

Najvedi nedostatak predstavlja nepostojanje visoko kategoriziranog smjestajnog objekta,
hotela.

Aktivnosti hotelskih objekata usmjerene su na zadovoljavanje potreba turista, usluge
smjestaja, hrane i pica, te predstavlja najznacajniji dio turisti¢ke ponude u destinaciji.

Realizacija i kvaliteta planiranih aktivnosti Turisticke zajednice ovisi o kvalitetnim smjestajnim
objektima, bez kojih se ni ne moZemo baviti ozbiljnim turizmom.
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9 STRUKTURA FINANCISKOG PLANA — TABLICNI PRIKAZ

PRIHODI Plan zaki;)zz. (u u;:o

1. Izvorni prihodi 151.000,00 6%
1.1. Turisticka pristojba 21.000,00 1%

1.2. | Clanarina 130.000,00 5%

2 Prihocvii iz prorac¢una opéine/grada/Zupanije i drzavnog 1.941.000,00 7

proracuna

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 150.000,00 5%
4. Prihodi iz EU fondova 0%
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 460.000,00 17%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 30.000,00 1%
7. Ostali prihodi 3.000,00 0%
‘ SVEUKUPNO 2.735.000,00 100%

AKTIVNOSTI Plan zakrz‘;)zz. (u uod/:o

1. ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE 34.000,00 1%
11 ::;iz;s;t;:;tt:s‘)kih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 30.000,00 1%

1.2. IstraZivanje i analiza trZiSta 3.000,00 0%

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 1.000,00 0%

2. RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA 1912000 70%
21, Lﬂ?g::?:;chi:‘:i::ovanje resursa te strukturiranje 215.000,00 8%

2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 10.000,00 0%

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 1.611.000,00 59%

2.4, Turisticka infrastruktura 56.000,00 2%

2.5. Podrska turistickoj industriji 20.000,00 1%

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 140.000,00 5%
3.1, sf;?zéjgj:je destinacijskog branda, turisticke ponude i 30.000,00 1%

3.2, Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 10.000,00 0%

3.3. Suradnja s organizatorima putovanja 10.000,00 0%

3.4. Kreiranje promotivnog materijala 20.000,00 1%

3.5. Internetske stranice 10.000,00 0%

3.6. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 10.000,00 0%

3.7. Turisticko-informativne aktivnosti 50.000,00 2%

4, DESTINACIISKI MENADZMENT 101.000,00 4%
4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 1.000,00 0%

4.2, Strucni skupovi i edukacije 10.000,00 0%
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4.3, Koordinacija i nadzor 10.000,00 0%
4.4, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 50.000,00 2%
4.5, Poticanje na ocuvanje i uredenje okoliSa 30.000,00 1%
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 200 0%
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 200 0%
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 500.000,00 18%
6.1. Place 300.000,00 11%
6.2. Materijalni troSkovi 200.000,00 7%
6.3. Tijela turisticke zajednice
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava
REZERVA 47.800,00 2%
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE
SVEUKUPNO 2.735.000,00

DIREKTORICA: PREDSJEDNIK:
Dinka Matijevi¢, struc.spec.oec. Vinko Grgi¢ dipl.ing.arh.

Urbroj: 114/21
Nova Gradiska, 17. prosinac 2021.



