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Turisticka Zajednica Grada Nova Graditka tijelo je koje je zaduZeno za promicanje turizma, razvoj
turisticke ponude i unapredenje turisticke infrastrukture u gradu Nova Gradi¢ka. Kroz svoje
aktivnosti, Zajednica nastoji privuci posjetitelje, promovirati kulturno-povijesnu bastinu, prirodne
ljepote te raznolike turistiZke sadrZaje koje ovaj grad nudi. Ovo izvje3ce daje pregled aktivnosti
Turisticke Zajednice Grada Nova Graditka tijekom proteklog razdoblja te rezultate postignute u
promicanju turizma i razvoju turisti¢ke ponude,

U skladu s odredbama ¢lanka 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(NN 52/19 i 42/20) turisti¢ke zajednice izraduju i donose lzvjesce o izvrienju programa rada koje
obvezno sadriava podatke o:

- izvrSenju programom rada pojedinacno utvrdenih zadataka

- izdacima izvrienja programom rada pojedinacno utvrdenih zadataka
- izdacima za poslovanje Turisticke zajednice

- Ostvarenju prihoda po izvorima - financijskom rezultatu poslovanja

- analizi i ocjeni izvrienja programa te procjeni u€inka poduzetih aktivnosti na razvoj turizma

Turisti¢ka zajednica Grada Nova Graditka (u daljnjem tekstu: TZGNG) tijekom 2025. godine nastavila
je s provedbom aktivnosti usmjerenih na razvoj i promociju turisticke ponude grada, jacanje
prepoznatljivosti destinacije te unaprjedenje kvalitete turisti¢kih sadrZaja i usluga.

lzvjesce o radu i financijskom poslovanju TZGNG za razdoblje od 1. sije¢nja do 31. prosinca 2025.
godine daje prikaz realiziranih aktivnosti temeljem usvojenog Programa rada za 2025. godinu, odluka
Skupstine i Turisti¢kog vije€a te strateikih smjernica razvoja turizma grada Nove Gradiske.

Tijekom 2025. godine rad TZGNG bio je usmjeren na:

- daljnje jatanje imidZa Nove Gradizke kao grada dogadanja,

- razvoj odriivih turisti¢kih proizvoda,

- digitalizaciju i modernizaciju promotivnih aktivnosti,

- suradnju s lokalnim dionicima i regionalnim partnerima,

- povedanje turistickog prometa i potrosnje.
Izvjesce o izvrienju programa rada sadrZi tekstualni dio u kojemu je iskazan detaljan i precizan opis
svih pojedinaéno ostvarenih prihoda, planiranih i izvréenih aktivnosti, podatke o ostvarenju

dugorotnih i kratkoroénih cilieva, podatke o ostvarenom turistickom prometu te tabli¢ni dio u kojemu
je iskazana usporedba realiziranih aktivnosti s pojedinaéno planiranim aktivnostima.
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ZAKONSKA OSNOVA | STRATESKE SMIERNICE

Turisticka zajednica Grada Nova Gradiska u 2025. godini svoje aktivnosti temelji na:

Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20),

Zakonu o turizmu (NN 156/23),

Planu upravljanja destinacijom Nova Gradiska, usvojenom na sjednici Gradskog vijeca
Grada Nova Gradiska,

Programu rada Turisti¢ke zajednice za 2025. godinu.

VIZIJA RAZVOJA DESTINACUE (prema Planu upravljanja destinacijom)

Nova Gradiska je odrziva kontinentalna destinacija prepoznatljiva po manifestacijama, kvalitetnom
urbanom Zivotu, autentitnoj slavonskoj gostoljubivosti i razvoju turizma koji doprinosi lokalnom
gospodarstvu, a pritom &uva identitet, prostor i kvalitetu Zivota lokalne zajednice.

Destinacija se razvija planski, uz ravnoteu izmedu:

gospodarskog razvoja,

drustvene odgovornosti,

zastite okolisa,

ocuvanja kulturne i povijesne bastine.

STRATESKI CILEVI (uskladeni s Planom upravljanja destinacijom)

1. Odriivi i uravnoteZeni razvoj turizma

Razvoj turizma koji ne naruava kvalitetu 3ivota lokalnog stanovnistva, veé ga unapreduje kroz:

- upravljanje turistickim opterecenjem,

- poticanje cjelogodisnjih sadrzaja,

- racionalno koristenje javnih prostora,

- sSmanjenje negativnog utjecaja na okolis.

2. Jaéanje identiteta i brenda destinacije

Pozicioniranje Nove Graditke kao:

grada dogadanija,

sredi$ta manifestacijskog turizma kontinentalne Hrvatske,
destinacije autentiénog slavonskog doZivljaja,

mjesta ugodnog boravka za obitelji i posjetitelje svih dobnih skupina.

3. Razvoj kvalitetnog turistitkog proizvoda

Unaprjedenje postojecih i razvoj novih turistikih proizvoda kroz:

manifestacije,
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- eno-gastro ponudu,

- aktivni i outdoor turizam,

- kulturne i sportske sadrzaje,

- digitalne alate interpretacije bastine.

4. Povecanje smjestajnih kapaciteta i kvalitete usluge
Stvaranje preduvjeta za:

- razvoj smjestajnih kapaciteta visih kategorija,
- poticanje privatnih investicija,

- edukaciju pruZatelja usluga,

- podizanje standarda kvalitete.

5. Uéinkovito upravljanje destinacijom
Jatanje koordinacije izmedu:

- Turisticke zajednice,

- Grada,

- poduzetnika,

- udruga,

- javnih institucija,

- obrazovnih ustanova.
Cilj je sustavno i strate$ko upravljanje razvojem turizma, uz redovito praenje pokazatelja turistickog
prometa i u¢inaka manifestacija.

OSTVARENI CIUEVI TURISTICKE POLITIKE T2ZG NOVE GRADISKE U 2025. GODINI

Turisticka Zajednica Grada Nova Gradiska uspjegno je ostvarila niz ciljeva tijekom protekiog razdoblja,
$to je rezultiralo pozitivnim pomacima u razvoju turizma na podruéju grada. Pregled ostvarenih

ciljeva:

Povecanje turistitkog prometa: Zajednica je uspjeno ostvarila povecanje turistickog prometa kroz
razli¢ite marketinske aktivnosti, promocije turistikih atrakcija i destinacije te usmjereno djelovanje
na privlaenje novih posijetitelja.

Podizanje kvalitete turistickog proizvoda: Kroz ulaganje u poboljSanje infrastrukture, usiuga i
doiivljaja za posjetitelje, Zajednica je doprinijela podizanju kvalitete turistickog proizvoda, $to
rezultira zadovoljstvom turista i njihovom lojalnogéu.

Uvodenje novih proizvoda i razvoj postojecih turistitkih proizvoda: Inovacija je kljuéni segment
uspjeha, stoga je Zajednica aktivno radila na uvodenju novih turisti¢kih proizvoda te razvoju
postojecih kako bi odgovorila na promjene u potrebama i preferencijama turista.

Uspostavijanje suradnje s relevantnim subjektima: Turisti¢ka Zajednica uspjesno je suradivala s
relevantnim subjektima poput lokalne samouprave, poduzetnika, udruga i javnih institucija kako bi
zajedno radili na razvoju turizma i promociji destinacije.
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Povecanje prihoda iz ukupnih aktivnosti vezanih Za turizam: Kroz povecanje turistickog prometa i
unaprjedenje kvalitete turisti¢kih usluga, Zajednica je ostvarila porast prihoda iz ukupnih aktivnosti
vezanih za turizam, $to doprinosi ekonomskom razvoju grada.

Potpora razvoju turizma u gradu: Aktivno sudjelovanje u projektima i inicijativama usmjerenim na
razvoj turizma, kao i pruZanje potpore lokalnim dionicima u turistitkom sektoru, Zajednica je
pridonijela opéem napretku turisticke ponude grada Nova Gradiska.

Razrada aktivnosti na stvaranju posebnog i prepoznatlijivog identiteta Grada Nova Gradiska: Kroz
promociju kulturne bastine, tradicije, gastronomije i prirodnih ljepota, Zajednica je aktivno radila na
stvaranju posebnog i prepoznatljivog identiteta grada, ¢ime se diferencira od drugih turistickih

destinacija.

Suradnja s pruzateljima turistickih, enoloskih, gastronomskih, kulturnih i drugih sadriaja na sirem
novogradiskom podruéju: Kroz partnerske odnose i suradnju s pruzateljima razli¢itih turisti¢kih
sadrZaja na Sirem podruéju, Zajednica je obogatila turisti¢ku ponudu te omogucdila gostima raznolika
iskustva tijekom boravka.

Ovi ostvareni ciljevi potvrduju predanost Turisticke Zajednice Grada Nova Gradiska u razvoju
turizma i stvaranju atraktivne destinacije koja priviaéi posjetitelje svojim bogatstvom ponude i
kvalitetom usluga.

FINANCUSKI REZULTAT

TuristiCka zajednica grada Nova Gradigka primjenjuje ratunovodstveni sustav definiran Zakonom o
ra€unovodstvu neprofitnih organizacija i Uredbom o radunovodstvu neprofitnih organizacija (NN
10/08 i NN 07/09).

Prema racunovodstvenom naéelu tognosti, istinitosti, pouzdanosti i pojedinacnog iskazivanja
pozicija, evidentiraju se poslovni dogadaji, vode poslovne knjige i sastavljaju financijski izvje3taji.
Osnovno knjigovodstveno pravilo je pravilo dvojnog knjigovodstva.

PRIHODI

Tijekom 2025. godine ostvareni su UKUPNI PRIHODI u visini od 680.319,25 €, a odnose se na:

IZVORNI PRIHODI (Prihode od turisticke &lanarine i turisticke pristojbe)- 42.998,32 €
PRIHODI 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/ZUPANIJE | DRZAVNOG PRORACUNA- 430.945,20 €
PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA- 32.160,00 €

PRIHODI 1Z FONDA ZA POSEBNE NAMJENE- 27.960,00 €

PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI- 146.811,55 €

PRENESENI PRIHOD I1Z PRETHODNE GODINE- 26.374,61 €

OSTALI PRIHODI-1.029,57 €

NOoOUubswNR
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Turistika zajednica grada Nova Graditka ostvarila je visak prihoda u 2025. godini u iznosu od
78.410,00 € koji ée se koristiti u narednom periodu za realizaciju projekata i manifestacija.
Stanje Ziro-racuna nadan 31.12.2022. godine iznosi 78.410,00 €, a stanje blagajne na dan 31.12.2021.

godine iznosi 0,00 €.
1. lzvorni prihodi

Realizacija: 1zvorni prihodi ostvareni su u iznosu od 42.998,32 €. Od ukupno ostvarenih izvornih
prihoda, 7.114,75 € se odnosi na turisti¢ku pristojbu, a 35.883,57 € na turisti¢ku ¢lanarinu.

2. Prihodi iz proratuna opéine/grada/zupanije i driavnog proracuna

Realizacija: Prihodi iz prorauna opéine/grada/;upanije i drZavnog prora¢una ostvareni su u iznosu
od 430.945,20 € a odnose se na:

- namjenske prihode iz proracuna grada Nova Graditka za realizaciju programskih aktivnosti i
redovitog poslovanja turisticke zajednice. Prihodi su ostvareni temeljem Programa poticanja
razvoja turizma na podruéju grada Nove Graditke za 2025., koji donosi Gradsko vijece grada.

Grad Nova Gradiska -430.945,20 €, od €ega su prihodi u iznosu od 126.845,20 € ostvareni za redovito
poslovanje Zajednice, a prihodi od 304.100,00 € za programske aktivnosti.

3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica

Realizacija: Prihodi od sustava turistickih zajednica ostvareni su u iznosu od 4.200,00 €, a odnose se
na prihode iz proracuna Turisti¢ke zajednice Brodsko posavske Zupanije, za manifestaciju Ng ljeto i
potporu za realizaciju programa Hrvatske turisti¢ke zajednice ,Hrvatska prirodno tvoja“.

4. Prihodi iz fonda za posebne namjene

Realizacija: Prihodi iz fonda za posebne namjene ostvareni su iz Fonda za turisticke zajednice na
turisticki nedovoljno razvijenim podrutjima i kontinentu, u ukupnom iznosu od 27.960,00 € ZA

MANIFESTACIU Ng ljeto.

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

Realizacija: Prihodi od gospodarske djelatnosti ostvareni su u ukupnom iznosu od 146.811,55 €, od
Cega je 91.521,55 € ostvareno od zakupa lokacija, izlagackih kuéica i étandova za vrijeme trajanja
manifestacija Ritam parka, Ng ljeto i Advent u nafem gradu, prihod od 53.800,00 € ostvaren je od
sponzora i donatora manifestacija, prihod u iznosu od 940,00 € ostvaren je od iznajmljivanja kombija,
a prihod od 550,00 € ostvaren je od zakupa oglasnih povrsina (city light vitrine i display u parku).

6. Preneseni prihod iz prethodne godine

Realizacija: Preneseni prihod iz prethodne godine iznosi 26.374,61 €.

7. Ostali prihodi

Realizacija: Ostali prihodi odnose se na kamate i povrate te iznose 1.029,57 €.

UKUPNO OSTVARENI PRIHODI IZNOSE: 680.319,25 €.
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STRUKTURA PRIHODA-GRAFICKI PRIKAZ

PRIHODI
PRENSSEI'\” [ZVORNI PRIHODI (Prihodi od
P:I;!l'}-li-l 0?);!5 turistiCke ¢lanarine i turisticke
. istojb
GODINEDSTALI PRIHO p"ss;"f €)
4% 0%

PRIHODI OD
GOSPODARSKE

‘ PRIHODI OD SUSTA
TURISTICKIH ZAJIEDNICA
1%

RASHODI

Strukturu rashoda ¢ine:
ADMINISTRATIVNI POSLOVI (place, materijalni trodkovi, tijela turisticke zajednice)
i PROGRAMSKE AKTIVNOSTI.

Administrativni rashodi odnose se na obavljan je redovite djelatnosti Turisti¢ke zajednice grada Nova

Gradiska i iznose 118.711,01 €, te imaju sljedec¢u strukturu :

1. RASHODI ZA ZAPOSLENE 92.261,52 €
2. MATERUALNI RASHODI 26.056,39 €
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3. TUELA TURISTICKE ZAJEDNICE 393,10€

Programske aktivnosti realizirane su u ukupnom iznosu od 483.198,24 € i ¢ine ih:

1. ISTRAZIVANUE | STRATESKO PLANIRANJE (izrada
strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata, istraZivanje i analiza trZiéta, mjerenje
uéinkovitosti promotivnih aktivnosti) — 15.000,00 €

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA (identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje
turistickih proizvoda, sustavi oznagavanja kvalitete turistitkog proizvoda, podrska razvoju turistickih
dogadanja, turisticka infrastruktura, podrka turistitkoj industriji 435.904,29 €

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE (oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i
proizvoda, sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice, suradnja s organizatorima putovanja,
kreiranje promotivnog materijala, internetske stranice, kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih
podataka, turisti¢ko-informativne aktivnosti 24.947,67 €

4, DESTINACISKI MENADZMENT (turisti&ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor, stru&ni
skupovi i edukacije, koordinacija i nadzor, upravljanje kvalitetom u destinaciji, poticanje na uredenje
destinacije 7.346,28 €

UKUPNI RASHODI IZNOSE: 601.909,25 €.
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STRUKTURA RASHODA-GRAFICKI PRIKAZ

RASHODI

B ADMINISTRATIVNI RASHODI

® PROGRAMSKE AKTIVNOSTI

PROGRAMSKE AKTIVNOSTI-GRAFICKI PRIKAZ

™ ISTRAZIVANIE | STRATESKO PLANIRANJE ® RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA
= KOMUNIKACUA | OGLASAVANIE * DESTINACUSKI MENADZMENT

10
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REALIZIRANE AKTIVNOSTI
Pojedinacno izvrieni zadaci prema grupama

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.2, lzrada strateskih dokumenata
Plan upravljanja destinacijom Nova Gradigka

Opis aktivnosti:

Aktivnost se odnosi na izradu stratekog dokumenta - Plana upravljanja destinacijom Nova Gradiska,
koji predstavlja temelj za dugorocan i odrZiv razvoj turizma na podrudju grada. Plan je izraden u
suradnji s Institutom za turizam, kao struénom i relevantnom institucijom u podrugju planiranja i
razvoja turistickih destinacija.

Tijekom izrade Plana provedena Je analiza postojeceg stanja turistitke ponude, infrastrukture i
resursa, uklju€ujudi identifikaciju klju¢nih atrakcija, dionika i razvojnih potencijala. Poseban naglasak
stavljen je na definiranje strateskih cilieva, smjernica razvoja, ciljnih triita te konkretnih mjera i
aktivnosti usmjerenih na unapredenje kvalitete turistitkog proizvoda i poveéanje konkurentnosti
destinacije.

U proces izrade bili su uklju&eni relevantni lokalni dionici kroz konzultacije i razmjenu prijedloga, ¢ime
je osigurana uskladenost Plana s potrebama zajednice i tri¥nim trendovima. Dokument obuhvaéa i
smjernice za odrzivo upravljanje destinacijom, razvoj novih turisti¢kih proizvoda te unapredenje
promocije i prepoznatljivosti Nove Gradigke kao turistiCke destinacije.

Ostvaren cilj aktivnosti:

lzradom Plana upravljanja destinacijom postavljeni su jasni strategki okviri za daljnji razvoj turizma u
Novoj Gradiki. Ostvaren je cilj uspostave sustavnog i odrZivog pristupa upravljanju destinacijom, koji
omogucuje bolje planiranje, koordinaciju dionika i ucinkovito koridtenje turisti¢kih resursa, uz
povecanje kvalitete ponude i zadovoljstva posjetitelja.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica grada Nova Gradika (TZGNG), Institut za turizam, Grad Nova Gradigka te ostali
relevantni dionici u turizmu.

Realizacija: 15.000,00 €

2. RAZVOIJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.2. Podrska razvoju turistickih dogadanja
UKUPNA REALIZACIJA: 435.466,79 €

1. USKRS U GRADSKOM PARKU
Opis aktivnosti:

Manifestacija ,Uskrs u gradskom parku“ odriana je u gradskom parku u Novoj Graditki s ciliem
stvaranja prigodnog, sadr?ajno bogatog i vizualno atraktivnog prostora za obiljeZavanje uskrsnih
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blagdana. Park je tom prilikom tematski ureden brojnim dekoracijama: pisanicama, vise¢im ukrasima,
ru¢no izradenim zecevima te posebno osmisljenom ,Kuéom uskrsnog zeca”, koja je bila centralna
tocka dogadanja i omiljeno mjesto za fotografiranje posjetitelja.

Program je bio usmjeren ponajprije na djecu i obitelji te je uklju¢ivao raznovrsne animacijske sadrZaje,
kreativne radionice, predstavu za djecu te interaktivne aktivnosti poput potrage za uskrsnim
pisanicama. U programu su sudjelovale i gradske maZoretkinje te Plesni studio Marine Mihelcié, ¢ime
je dodatno obogacen cjelokupan dofivljaj manifestacije. Tijekom dogadanja posjetitelje su zabavljale
i maskote, stvarajudi veselu i razigranu atmosferu.

Ostvaren cilj aktivnosti:

Organizacijom manifestacije uspje$no su ostvareni ciljevi usmjereni na obogadivanje turisti¢ke
ponude grada te stvaranje kvalitetnih i atraktivnih sadrZaja za najmlade posjetitelje i njihove obitelji.
Dogadanje je pridonijelo poveéanju vidljivosti destinacije i potaknulo druftveni Zivot lokalne
zajednice kroz zajedni¢ko obiljeZavanje blagdana.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica grada Nova Gradigka (TZGNG), uz suradnju lokalnih izvodaca, animatora, plesnog
studija Marine Mihelti¢ te MaZoretkinja.

Realizacija: 2.813,64

2. UCAST BLIESKU

Opis aktivnosti:

Manifestacija ,U €ast Bljesku“ organizirana je povodom obljetnice vojno-redarstvene operacije
Bljesak iz 1995. godine, s ciljem dostojanstvenog obiljeZavanja ovog vaZnog povijesnog dogadaja te
odavanja pocasti sudionicima operacije. Program je realiziran u suradnji s HKUU Trenk, uz
sudjelovanje brojnih gostujuéih folklornih skupina, braniteljskih udruga te lokalne zajednice, a
ukupno je na dogadanju sudjelovalo oko 200 sudionika.

U sklopu manifestacije organizirano je tradicionalno natjecanje u kuhanju graha u kojem su aktivno
sudjelovali branitelji, ¢ime je dodatno naglasena simbolika zajednistva i ofuvanja tradicije. Odriana
je i smotra Setanih kola u organizaciji HKUU Trenk. Poseban doprinos programu dao je i koncert
Miroslava Skore, koji je privukao velik broj posjetitelja i dodatno obogatio vecernji dio dogadanja.
Ostvaren cilj aktivnosti:

Organizacijom manifestacije uspje$no su ostvareni cilievi o€uvanja sjecanja na povijesne dogadaje i
promicanja vrijednosti Domovinskog rata, uz aktivno ukljucivanje branitelja i lokalne zajednice.
Dogadanije je doprinijelo povecaniju vidljivosti i atraktivhosti turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Grad Nova Gradiska, Turistitka zajednica grada Nova Gradiska (TZGNG), HKUU Trenk, braniteljske i
kulturne udruge.

Realizacija:1.295,38

3. RITAM PARKA

Opis aktivnosti:
Manifestacija je organizirana u suradnji s Domom kulture i Gradskom glazbom Nova Gradiska te je
obuhvaéala kontinuirani ljetni program koji se odvijao od svibnja do rujna, tijekom vikenda (petak,
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subota i nedjelja), u prostoru gradskog parka. Rije¢ je o jedinstvenom projektu koji kroz viSemjeseéno
razdoblje donosi raznovrsne kulturne i zabavne sadraje na otvorenom, stvarajuci Zivu i atraktivnu
gradsku pozornicu.
Program je ukljuivao brojne glazbene i scenske nastupe razli¢itih 3anrova — od jazza, bluesa i rocka
do popa i punka — ¢ime je osigurana raznolikost sadrZaja za sve generacije i glazbene ukuse. Poseban
segment Cinili su Promenadni koncerti Gradske glazbe Nova Graditka, koji su dodatno obogatili
atmosferu parka i doprinijeli o€uvanju glazbene tradicije.
U skiopu programa ,Volim ljeto i kulturu®, u organizaciji Doma kulture, realizirani su brojni kvalitetni
kulturni sadrZaji. Sve kulturne i glazbene sadrzaje pratila je eno i gastro ponuda domacih proizvodaca
i ugostitelja, é&ime je dodatno nagladena autenti&nost i turisti¢ka vrijednost manifestacije.
Ovaj projekt istice se kao primjer dobre prakse jer kontinuirano, iz vikenda u vikend, tijekom cijelog
lieta, oZivljava gradski park i nudi bogat program na otvorenom, $to ga cini jedinstvenim u Sirem
regionalnom kontekstu.
Ostvaren cilj aktivnosti:
Realizacijom programa uspje3no su stvoreni novi turisti¢ki sadrzaji i doZivljaji koji su privukli velik broj
posjetitelja te doprinijeli povecanju atraktivnosti destinacije. Projekt je unaprijedio kvalitetu boravka
u gradu, potaknuo drustveni Zivot lokalne zajednice te dodatno promovirao kulturnu i gastro ponudu.
Nositelji aktivnosti i partneri:
TuristiCka zajednica grada Nova Gradiska (TZGNG), Dom kulture Nova Gradiska, Gradska glazba Nova
Gradiska, Grad Nova Gradiska.
Realizacija:
Ukupno: 40.141,61 €

- Program ,Volim ljeto i kulturu” (Dom kulture): 5.333,00 €

- Promenadni koncerti Gradske glazbe: 4.586,79 €

- Programi u organizaciji TZGNG: 22.490,84 €

- Najam kemijskih WC-a i odvoz otpada: 900,00 €

- Promocija: 1.727,50 €

- Najam i kupovina opreme: 1.668,56 £

- lzvodacdi-smjestaji hrana: 1.965,64 €

- Ostali troSkovi: 1.469,28 €

4. NG UETO

Manifestacija je prijavliena Fondu za turistitke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim
podruéjima i kontinentu, za koju su ostvarena sredstva u iznosu od 27.960,00 €. Organizirano 29.
Novogradisko glazbeno ljeto od 14. do 17. kolovoza. Manifestacija predstavila bogate sadrzaje koiji
imaju kulturni, zabavni, gospodarski te gastronomski karakter. Koncept manifestacije je specifi¢an i
kao takav jedinstven u Hrvatskoj (¢etiri tematske glazbene ve&erina dvije pozornice — sredi3nji gradski
trg i Ljetna pozornica), te ima medunarodni karakter. Kao i svake godine, osim vrhunskog glazbenog
programa organizirani su i mnogi drugi festivalski sadrzaji (Sajam eno gastro ponude i suvenira, Djeca
pjevaju hitove, Crafting, Fun kids zone, gastro zona, ugostiteljska ponuda, zabavni sadrZaji za djecu,
teniski turnir Ng ljeto i dr.). Manifestacija prepoznata kao festival glazbe, gastronomije, kulture,
sporta i dobre zabave. Najveci open air festival u Slavoniji.
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Opis aktivnosti:
U sklopu organizacije manifestacije realiziran je sveobuhvatan program koji je ukljutivao:

- izvodadii voditelji programa: 171.483,27 €

- glazbena produkcija: 31.900,00 €.

- aktivnosti ogladavanja i odnosa s javnoicéu (PR): 17.680,25 €

- troskovi hospitalityja za izvodace: 15.516,10 €.

- sigurnoshi segment manifestacije (policija, vatrogasci, zastitarska sluzba, hitha pomo¢ i
osiguranje): 7.994,34 €

- tro3kovi autorskih prava (ZAMP): 15.432,60 €.

- tehnicka i logisticka priprema i infrastruktura (najam $atora, pagoda, stolova, stolica,
sanitarnih kontejnera i kemijskih WC-a): 11.687,50 €.

- Popratnim sadriajima (gospodarski sajam, »Djeca pjevaju hitove”, Crafting, sportska
manifestacija-teniski turnir Ng ljeto, Zona umjetnosti i kulture (ZUK): 726,84 €.

- lzrada promotivnih materijala (billboardi, letci, plakati, akreditacije, majice, torbe, badgevi,
privjesci i ostalo) 2.557,42 €

- trodkovi zaposlenih na manifestaciji 18.215,08 €.

- trodkovi organizacije po funkcionalnim zonama (ured, VIP, press, backstage, stage,
komunalna, tehni¢ka i sigurnosna zona): 9.783,59 €.

- troskovi sve€anog otvorenja i ostali organizacijski izdaci: 6.466,24 €.

Putem javnog poziva za davanje u zakup javne povrsine izvrieno je iznajmljivanje kucica i $tandova,
ime je omoguéeno sudjelovanje lokalnih proizvodada, obrtnika i ugostitelja.

Ostvaren cilj aktivnosti:

Manifestacija je uspjesno ostvarila ciljeve promocije turistickih sadrZaja i destinacije, poticanja
prodaje proizvoda lokalnih OPG-ova te generiranja gospodarske koristi za sve turisti¢ke subjekte
{ugostiteljski objekti, hoteli, preno¢iita, trgovine i usluZne djelatnosti).

Tijekom Eetverodnevnog trajanja manifestacije grad je posjetilo oko 30.000 posjetitelja, $to je
rezultiralo povec¢anim brojem dolazaka i nocenja te znacajnim povecanjem turistickog prometa.
Manifestacija je ujedno doprinijela snaznoj promociji Nove Gradiske kao atraktivne turisticke
destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica grada Nova Gradiska (TZGNG), Grad Nova Gradigka, Fond za nerazvijene, sponzori
i donatori, gradske tvrtke, ustanove, udruge u kulturi, teniski klub i dr.

Realizacija: 309.443,23 €

5. IN MEMORIAM TOSE PROESKI

Opis aktivnosti:

Povodom 18. obljetnice smrti Tose Proeski organizirano je prigodno obiljeZavanje uz tradicionalni
memorijalni maraton makedonskih sportasa na relaciji Nova Graditka — Krusevo (,Za Tosu”).
Manifestacija je okupila sudionike iz Republike Sjeverne Makedonije i drugih zemalja, kao i
oboZavatelje koji njeguju uspomenu na ovog istaknutog glazbenika.
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U sklopu aktivnosti osigurane su ugostiteljske usluge za sudionike memorijala, &ime su stvoreni
kvalitetni uvjeti za njihov boravak i sudjelovanje u programu. Dogadanje je proteklo u
dostojanstvenom i emotivnom ozra¢ju, uz naglasak na zajednistvo, sport i sjeéanje.

Ostvaren cilj aktivnosti:

Manifestacija je uspjeSno doprinijela otuvaniju sje¢anja na ToSu Proeskog te dodatno povezala
lokalnu zajednicu s medunarodnim sudionicima. Tijekom obljetnice grad su posjetili Toini
oboZavatelji i sportasi, &ime je ostvarena i dodatna promocija destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica grada Nova Gradiska (TZGNG), Grad Nova Gradiika.

Realizacija: 663,14 €

6. ADVENT U NASEM GRADU

Adventska dogadanja organizirana su od 29. studenog do 9. sije¢nja 2026. u gradskom parku
(Carobna $uma) gdje je uz klizaliste organizirano niz sadriaja za djecu i odrasle (Ku¢a Djeda
BoZi¢njaka, predstave i radionice za djecu, paljenje adventskih svije¢a, koncerti vikendom, eno i
gastro ponuda i dr.) Kroz 42 dana trajanja manifestacija je privukla, ali i oduSevila veliki broj
posjetitelja.
Opis aktivnosti:
U sklopu manifestacije organiziran je bogat i raznovrstan program u gradskom parku, koji je tematski
ureden kao srediSnje mjesto adventskih dogadanja. Poseban naglasak stavljen je na uredenje ,Kuée
Djeda BoZi¢njaka“ i blagdansko dekoriranje prostora, &ime je stvorena atraktivna i topla adventska
atmosfera.
Program se odvijao tijekom vikenda (petak, subota i nedjelja) te je uklju€ivao kontinuirani glazbeni
program, kao i brojne sadriaje za djecu poput dolaska Djeda BoZi¢njaka, kreativnih radionica,
kazali$nih predstava i animacijskih aktivnosti.

- lzvodaci: 21.658,89 €

- Program/animacije za djecu: 3.570,00 €

- Usluge glazbene produkcije: 3.140,00 €

- Hranaismjestaj za izvodace: 1.012,63 €

- Najam pagode za klizaliste: 1.250,00 €

- ZAMP: 691,85 €

- BotZi¢ni domjenak i prigodni pokloni suradnicima i domjenak za sve¢ano otvorenje: 3.403,37

€.

- BotZi¢ni Darovi za djecu (500 kom): 1.595,00 €

- Oglasavanje: 2.049,38 €

- Najam kemijskih wc-a: 810,00 €

- lzrada promotivnih materijala i grafickih priprema: 338,00 €

- Boti¢ne dekoracije: 937,50 €

- TroSkovi organizacije i ostali troskovi: 1.457,86 €
Ostvaren cilj aktivnosti:
Manifestacija je uspje3no doprinijela oZivljavanju gradskog parka kao srediSnjeg mjesta okupljanja te
povecanju turistitke potroénje i atraktivnosti destinacije. ZabiljeZen je velik broj posjetitelja koji su
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izrazili visoko zadovoljstvo raznovrsnim i kvalitetnim programom, a interes je odrZan tijekom cijelog
trajanja manifestacije.

O uspjesnosti i kvaliteti programa svjedo¢i i osvojena nagrada za drugi najljep3i advent u Republici
Hrvatskoj u kategoriji srednjih gradova. Izbor za Najljep3i advent u RH proveo je gradonacelnik.hr pod
pokroviteljstvom Ministarstvo turizma i sporta.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turistitka zajednica grada Nova Gradiska (TZGNG), Grad Nova Gradiska, lokalne udruge u kulturi te
Zupna crkva.

Realizacija: 41.914,48 €

7. DOCEK NOVE GODINE NA OTVORENOM

Turisticka zajednica tradicionalno organizira dotek Nove godine na otvorenom. Prigodan zabavni
program i vatromet.

Opis aktivnosti: Glazbeni program i produkcija

Ostvaren cilj aktivnosti: Zabavni sadrzaj za gradane i posjetitelje iz okolnih opéina i gradova. Veliki
broj posjetitelja, korist za ugostitelje i domace proizvodace.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Realizacija: 3.082,73 €

8. OSTALE MANIFESTACLIE | DOGADANIJA

Turisticka zajednica je suorganizator, pokrovitel; ili partner razligitim dogadanjima i manifestacijama
koje organiziraju udruge gradana koje djeluju na podrudju grada.

U 2025. godini TZGNG je sudjelovala u organizaciji znatajnih manifestacija koje doprinose i obogacuju
turisticku ponudu grada, a to su: In memoriam Ivo Petranovié, Moto susreti Strmac, Medunarodni
susret oldtimera, PRO 3x3.

Turisticka zajednica je takoder bila pokrovitelj i sudjelovala u brojnim drugim dogadanjima i realizaciji
aktivnosti provodenih od strane udruga, ustanova, 3kola, $portskih udruga, braniteljskih udruga
(Novogradiski Oktoberfest, Dje¢je poklade, sportski turnir NK Sloga, Plesni studijo Marine Mihelé&i¢ -
Matica Hrvatska, ETS, HPD Granicar, UHDDR, i dr.

Realizacija navedenih potpora u materijalu: 3.981,82 €

Turisti¢ka zajednica u okviru svog prostora ima uredenu svetanu dvoranu u kojoj se odriavaju
viencanja u suradnji s mati¢nim uredom. U dvorani su se tijekom 2025. godine odrZale mnoge druge
aktivnosti nasih ustanova i udruga u kulturi.

8.1. IN MEMORIAM IVO PETRANOVIC-SPORTSKA MANIFESTACIIA

Udruga rukometnih veterana Nove Gradike organizira turnir u rukometu, u €ast Ivi Petranovi¢u. Ovaj
turnir okuplja oko 200 sudionika sa prostora regije, $to mu daje medunarodni karakter.

Opis aktivnosti: Koordinacija s rukometnim veteranima, definiranje programa, provedba programa i
promocija. Ugostiteljske usluge za sudionike turnira.
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Ostvaren cilj aktivnosti: Podizanje turisticke potrosnje s naglaskom na popunjavanje smjestajnih
kapaciteta u gradu.

Nositelji aktivnosti i partneri: Rukometni veterani, Grad Nova Graditka, TZGNG

Realizacija: 3.131,89 €

8.2. MOTO SUSRETI STRMAC

Opis aktivnosti: Najam glazbene produkcije

Ostvaren cilj aktivnosti: PoboljSanje turisticke ponude grada Nove Gradi$ke kroz promociju kulturnih,
gastronomskih i prirodnih sadrZaja. Manifestaciju je posjetilo oko 3 000 posjetitelja. Korist njenog
odrZavanja je viSestruka: promocija turistickih sadrZaja, poveéanje turistitkog prometa za turisticke
subjekte (ugostiteljski objekti, hoteli, prenodista).

Nositelji aktivnosti i partneri: Moto klub Nova Gradiska, TZGNG, Grad Nova Gradiska

Realizacija: 2.500,00 €

8.3. MEDUNARODNI SUSRET OLDTIMERA

Opis aktivnosti:

Manifestacija okuplja veliki broj domacéih i inozemnih sudionika te ima izrazen medunarodni karakter.
Organizirana je u suradniji s Oldtimer clubom Classic 99, koji kroz svoj rad, kao i kroz Muzej tehnike i
poljoprivrede, aktivno doprinosi o€uvanju i promociji tehni¢ke i kulturne bastine.

Sredidnji dio programa Cini atraktivna povorka starodobnih vozila koja prolazi gradom, pruzajudi
posjetiteljima jedinstven doZivljaj i svojevrsno putovanje u proslost. Sudionici i posjetitelji imaju
priliku razgledati grad na poseban nacin, uz prezentaciju vozila i tehnike koja svjedo&i o nekim proslim
vremenima.

U sklopu aktivnosti osigurane su ugostiteljske usluge za sudionike manifestacije, ¢&ime su stvoreni
kvalitetni uvjeti za njihov boravak i sudjelovanje u programu.

Ostvaren cilj aktivnosti:

Manifestacija uspjeSno doprinosi o€uvanju i prezentaciji stare tehnike te jaéanju svijesti o vaZnosti
tehnicke i kulturne bastine. Okupljanjem veceg broja gostiju potice se turisticki promet i vidljivost
destinacije, dok povezivanje povijesne i prirodne bastine dodatno obogaéuje turisti¢ku ponudu grada.
Nositelji aktivnosti i partneri:

Oldtimer club Classic 99, Turistitka zajednica grada Nova Graditka (TZGNG).

Realizacija: 1.500,00

8.4. PRO 3X3-Svi smo uz tebe Hrva

Ko3arka3ki turnir najviSe organizacijske razine koji se odrZava u deset gradova u Hrvatskoj s ciljem
promocije turisti¢kih atrakcija Hrvatske. Humanitarni turnir "Svi smo uz tebe Hrva" odrzao se u sklopu
dogadanja PRO 3X3 odrZan je i humanitarni turnir pod nazivom "Svi smo uz tebe Hrva". Cilj ovog turnira bio je
prikupljanje sredstava za pomoc Hrvi, ¢lanu lokalne zajednice, u njegovoj borbi protiv tegke bolesti. Turnir je
okupio velik broj sudionika i gledatelja, a kroz donacije i prodaju promotivhih materijala prikupljena su
znacajna sredstva. Ovaj dogadaj pokazao je snagu zajednistva i humanosti te dodatno obogatio sportsko
dogadanje u Novoj Gradiski.
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Opis aktivnosti: Koordinacija s udrugom PRO 3X3, definiranje programa, provedba

programa i promocija. Ugovor o organizaciji turnira-15.000,00 €.

Ostvaren cilj aktivnosti: Povecana vidijivost i promocija grada Nova Gradiska na nacionalnoj razini
kroz sportski dogadaj. Privlacenje velikog broja posjetitelja, ukljuéujuéi sportase, navijace i turiste.
Aktivacija lokalnih ugostiteljskih objekata i poveéanje prometa tijekom trajanja turnira. Uspjesna
suradnja s udrugom PRO 3X3 i lokalnim partnerima u organizaciji dogadaja. Angaiman volontera i
ukljucivanje lokalne zajednice u provedbu turnira.

Nositelji aktivnosti i partneri: Udruga PRO3X3 (Udruga za promicanje, razvoj i

organizaciju koSarke 3x3), Grad Nova Gradiska, TZGNG
Realizacija: 15.000,00 €

8.5. OPREMANIJE MAZORETKINJA

Opis aktivnosti: Nabavljene su uniforme za gradske maZoretkinje. MaZoretkinje grada Nove
Gradike doprinose promociji nase destinacije. lzvode svoje nastupe na svim javnim dogadajima,
paradama, festivalima i drugim manifestacijama te predstavljaju dio lokalne kulture i tradicije.
Ostvaren cilj aktivnosti: Kroz uniforme, maZoretkinje postaju prepoznatljivi simbol grada, $to stvara
jedinstveni vizualni dojam.

Svojim prisustvom doprinose atmosferi dogadaja, Cinedi ga atraktivnijim za posjetitelje i turiste.
Njihovi nastupi privuku veci broj posjetitelja na dogadaje i manifestacije.

Njihov uspjeh ne samo da potvrduje njihov trud i talent, ve¢ i dodatno promovira Novu Gradisku na
europskoj razini, pridonosedi pozitivnom imidZu grada i poti¢udi interes za lokalne kulturne i
sportske dogadaje.

Nositelji aktivnosti i partneri: MaZoretkinje grada Nova Graditka, Grad Nova Gradigka, TZGNG
Realizacija: 9.998,87 €

3. KOMUNIKACUA | OGLASAVANIJE

U skladu s dinami¢nim promjenama na globalnom turistitkom trzi$tu i rastu¢om ulogom digitalnih
tehnologija, promotivne aktivnosti Turisticke zajednice grada Nova Gradiska usmjerene su
prvenstveno na online komunikacijske kanale. Koristenjem drustvenih mreZa, web platformi i
mobilno prilagodenih sadrZaja ostvarena je kontinuirana i u¢inkovita komunikacija s posjetiteljima i
Sirom javnoséu.

3.2.  Ogladavanje destinacijskog branda, turistitke ponude i proizvoda

Ogla3avanje u medijima (lokalni, nacionalni, tisak, TV, radio), kako bi se postigla informiranost
aktivnih i potencijalnih dionika u turisti¢kom sektoru.

Opis aktivnosti: Objava oglasa, poziva i natjeCaja, objave u lokalnim medijima, povecana vidljivost,
informiranost gradana o djelatnosti TZGNG i turistickim projektima.
Ostvaren cilj aktivnosti : Uklju¢ivanje lokalne zajednice u aktivnosti generiranja turistickog prometa,

povecana vidljivost.
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Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG
Realizacija: 8.955,90 €

3.3. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

SARAJEVO DESTINATION FESTIVAL by SARAJEVO TRAVEL

Opis aktivnosti: Turisticka zajednica je sudjelovala na medunarodnom sajmu turizma u Sarajevu. Ovaj
sajam bilo je mjesto okupljanja turisti¢kih zajednica i cjelokupne turisti¢ke industrije u cilju promocije
pojedinacnih turisti¢kih destinacija zemalja regije, Balkana i Europe, ali i svijeta.

Na sajmu su se predstavile brojne domace i medunarodne destinacije i turisti¢ki trendovi.
Prezentirana je turisticka ponuda novogradiskog kraja s naglaskom na eno, gastro ponudu i turizam
dozivljaja.

Turisti¢ka zajednica je organizirala degustacije proizvoda i odrZala prezentaciju turisticke ponude.
Ostvaren cilj aktivnosti: Prezentacija novogradiske turisticke ponude i predstavljanje izlagaca s
njihovom raznolikom ponudom, gastro sadrZajima i glazbenim programom.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, TZBPZ, Slavonski ducan

MEDITERANSKI SAJAM DUBROVNIK

Opis aktivnosti:

Turisti¢ka zajednica grada Nova Gradiska sudjelovala je na Mediteranskom sajmu u Dubrovniku,
jednom od znacajnijih sajmova koji okuplja izlaga&e iz podruéja turizma, gastronomije i tradicijskih
proizvoda iz Hrvatske i regije. Sajam predstavlja vainu platformu za promociju turisti¢kih destinacija,
razmjenu iskustava te pracenje aktualnih turisti¢kih trendova.

Na sajmu su predstavljene brojne domace i medunarodne destinacije, a Turisticka zajednica
prezentirala je turisticku ponudu novogradiskog kraja s naglaskom na eno i gastro ponudu te turizam
dozivljaja. Poseban naglasak stavljen je na autenti¢ne proizvode i lokalne proizvodace.

U sklopu nastupa organizirane su degustacije proizvoda te prezentacija destinacije, a kao izlagati
sudjelovali su Slavonski dué¢an i OPG-ovi, ¢ime je dodatno istaknuta kvaliteta i raznolikost ponude.
Ostvaren cilj aktivnosti:

Sudjelovanjem na sajmu ostvarena je kvalitetna promocija turisticke ponude Nove Gradiske te
predstavljanje lokalnih izlagaca s njihovim autohtonim proizvodima i gastro sadrZajima. Aktivnost je
doprinijela jatanju prepoznatijivosti destinacije i povezivanju s trZistima iz drugih dijelova Hrvatske i
inozemstva.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica grada Nova Gradiska (TZGNG), Slavonski dué¢an, OPG-ovi.

Realizacija: 3.079,03 €
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3.4. Kreiranje promotivnog materijala
UKUPNA REALIZACIA: 12.147,74 €

IZRADA TURISTICKOG PROMOTIVNOG FILMA GRADA NOVA GRADISKA

Opis aktivnosti:

Tijekom 2025. godine realiziran je projekt izrade novog turisti¢kog promotivnog filma grada Nova
Gradika. Snimanje je provedeno kroz cijelu godinu, s ciliem obuhvaéanja svih klju¢nih aktivnosti,
manifestacija i turistickih atrakcija koje grad nudi tijekom razli€itih godinjih razdoblja.

Film donosi cjelovit prikaz destinacije kroz naglasak na kulturna dogadanja, manifestacije, prirodne i
urbane sadrZaje te autentitan doZivljaj boravka u gradu. Posebna paZnja posveéena je prikazu
projekata poput ,Ritam parka“, ,,Novogradisko glazbeno ljeto” te drugih zna&ajnih dogadanja koja
oblikuju identitet destinacije.

Svecana premijera filma odrZana je povodom Dana grada, na sve€anoj sjednici Gradskog vijeca,
ime je dodatno naglasena vaZnost ovog promotivnog materijala za daljnju promociju i brendiranje
Nove Gradiske.

Ostvaren cilj aktivnosti:

lzradom promotivnog filma unaprijedena je vizualna i promotivna prezentacija destinacije, ¢ime je
stvoren kvalitetan alat za promociju na digitalnim kanalima, sajmovima i drugim promotivnim
aktivnostima. Film doprinosi ja¢anju prepoznatljivosti grada, privliaéenju novih posjetitelja te
stvaranju pozitivnog imidZa Nove GradiSke kao destinacije bogate sadrZajem i dogadanjima.
Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica grada Nova Gradiska (TZGNG), Grad Nova Gradika.

Realizacija: 6.000,00 €

DRUSTVENE MREZE | WEB STRANICE

Opis aktivnosti:

Turisticka zajednica grada Nova Gradiska provodi kontinuirane komunikacijske i promotivne
aktivnosti putem digitalnih kanala, ukljucujuéi drustvene mreZe (Facebook i Instagram) te sluzbene
web stranice www.tzgng.hr i www.ngljeto.com

Aktivnosti obuhvacaju planiranje i izradu sadrzaja, grafi¢ki dizajn, upravijanje objavama te promociju
turistickih dogadanja, atrakcija i ponude destinacije.

Poseban naglasak stavljen je na izradu i distribuciju kvalitetnih promotivnih materijala, vizualno
oblikovanje sadrZaja te razvoj kreativnih kampanja. U provedbi aktivnosti angaZirana je PR agencija
koja sudjeluje u kreiranju komunikacijske strategije, dizajnu i promociji sadrzaja.

Ostvaren cilj aktivnosti:

Aktivnostima je ostvaren povecan broj pratitelja i angaZmana na dru$tvenim mreZama, kao i bolja
informiranost posijetitelja o turistickoj ponudi i dogadanjima. Digitalni kanali doprinijeli su jaéanju
povezanosti posjetitelja s destinacijom te brendiranju Nove Gradiske kao grada bogatog dogadanjima
i raznolikim sadrzajem.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turisticka zajednica grada Nova Gradiska (TZGNG), Tvornica ideja — PR agencija.

Realizacija: 6.147,74 €

Sredstva su najveéim dijelom utroSena na izradu promotivnih materijala, graficki dizajn, vodenje i
oglasavanje na drustvenim mreZama te usluge PR agencije.
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4. DESTINACUSKI MENADZMENT

4.2. Strucni skupovi i edukacije

TZGNG i njeni ¢lanovi sudjelovali su na edukacijskim radionicama koje su organizirale TZ Brodsko
posavske Zupanije, Hrvatska turistitka zajednica, Ministarstvo turizma i ostali nositelji turisti¢kih
aktivnosti.

Edukacije su se provodile sukladno planiranim aktivhostima i novim proizvodima te trendovima u
turizmu, a s ciliem povedanja kvalitete, atraktivnosti i konkurentnosti turisticke ponude.

Opis aktivnosti: Sudjelovanje na edukacijama, struénim skupovima, seminarima i ostalim radnim
sastancima organiziranim od strane Hrvatske turisticke zajednice, Ministarstva turizma, HGK-e te
ostalih institucija. Sudjelovanje na Danima hrvatskog turizma u Dubrovniku. Ovi struéni skupovi
okupljaju stru€njake iz sektora turizma, pruzajuci im priliku za razmjenu ideja, poslovno umrezavanje

i upoznavanje s inovativnim rje$enjima u turizmu.
Ostvaren cilj aktivnosti: Informiranost i educiranost, te podizanje znanja o aktualnostima i

trendovima u turizmu.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG, HTZ, TZ Brodsko posavske Zupanije, Ministarstvo turizma

Realizacija: 2.362,68 €

4.3. Koordinacija i nadzor

U radu i realizaciji zacrtanih zadaca turisticke zajednice, kreiranju turistitke ponude, odriavanju
sastanaka, sjednica sudjelovali su razli¢iti poslovni i drustveno politi¢ki subjekti.

Opis aktivnosti: OdrZavanje sjednica turistickog vije¢a i skupstina, organizacija radnih sastanaka i
radionica sektorom ugostiteljstva i hotelijerstva, ukljugivanje i sudjelovanje u manifestacijama,
odrzavali su se sastanci i povjerenstva za realizaciju zacrtanih aktivnosti, sastanci s TZ Brodsko
posavske Zupanije, koordinacije s turistickim zajednicama na podruéju Brodsko posavske Zupanije i
svim ostalim subjektima koji sudjeluju i doprinose turistitkom razvoju grada i podrugja.

Ostvaren cilj aktivnosti: Povecanje ucinkovitosti suradnje, poticanje zajedni$tva u razvoju turizma na
podrudju grada.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZGNG

Realizacija: 3.006,67 €

Neke od aktivnosti planiranih Programom rada nisu realizirane, a uglavhom su se odnosile na
destinacijski menadiment (oznacavanje kvalitete, istraZivanja trii$ta). Planirana sredstva za ove
aktivnosti preusmijerila su se na aktivnosti za koje smo ostvarili bespovratne potpore i trebali osigurati

financiranje.
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TURISTICKI PROMET od 01.01.2025. do 31.12.2025.

OBJEKTI | SMJESTAINI KAPACITET NA PODRUCJU GRADA NOVA GRADISKA

Otvorenje novih smjestajnih objekata dodatno je doprinijelo privlaénosti grada kao turisticke
destinacije. Ovaj pozitivan rezultat sugerira da su ulaganja i inicijative u turizmu bile uspjesne, te da
je grad postao atraktivnija destinacija za posjetitelje. Ovakav trend moZe imati pozitivan utjecaj na

lokalnu ekonomiju, poticudi rast i razvoj turizma, te pruZajuci nove prilike za lokalno stanovnistvo.

Zakljuéno, u gradu imamo 19 registriranih smjestajnih objekta sa 196 kreveta.

-

B Broj Smj&"t_ajni
Naziv objekta Vrsta objekta Kz;e'zg:trga smjestajnih ka_pta::oltet
} jedinica | - M

Kuca za odmor "Auto Objekti u domacinstvu / Objekti u

Klari¢" domadinstvu 3 zvjezdice 1 8

HOTEL KRAL]

TOMISLAV Hoteli / Hotel 3 zvjezdice 25 53
Ostali ugostiteljski objekti za
smiestaj (Druge vrste - skupina

GREY VILLAS kampovi) / Apartman 3 zvjezdice (i 16
Objekti u domacinstvu / Objekti u

"Apartman 100jic" domacinstvu 4 zvijezdice 2 4
Objekti u domacinstvu / Objekti u

LAGANINI domadinstvu 3 zviezdice 8 16

PANSION SLAVONSKI

BISER Hoteli / Fansion Standard 18 31
Objekti u domacinstvu / Objekti u

"Apartman Bar Code"” domacdinstvu 4 zvjezdice 1 2
Objekti u domacinstvu / Objekti u

Apartmani domacdinstvu 3 zvjezdice 2 2
Objeldi u domacinstvu / Objekti u

Studio apartman "Klaric" | domadinstvu 3 zvjezdice 1 3
Ostali ugostitefjski objekti za
smjestaj (Druge vrste - skupina Nema

"MOTEL ROUTE 66" kampovi) / Hostel kategorizacije 2 12

"Restoran i prenodiste Nema

Ruby” Ostalo / Organizirano kampiranje kategorizadije 6 9

APARTMAN SIMON - Objekti u domacinstvu / Objekti u

CENTAR domacinstvu 4 zviezdice 1 2
Objekti u domacdinstvu / Objekti u

Apartman Karolina domadinstvu 3 zvjezdice 1 4

Kuca za odmor "Kuéa Objekti u domacinstvu / Objekti u

srefe Veronika" domacinstvu 3 zvjezdice 1 3
Objekti u domacinstvu / Objekti u

Apartman Sandra domadinstvu 3 zvjezdice 1 2
Objekti u demacinstvu / Objekti u

Apartman Stella domadinstvu 4 zviezdice 1 4
Objekti u domacinstvu / Objekti u

Kuca za odmor Pristas domacdinstvu ‘ 3 zvjezdice 1 4
Objekti u domacinstvu / Objekti y

"Apartman Amarilis" domadinstvu 3 zvjezdice 1 2

"Apartmani i sobe KRAL) | Objekti u domacfinstvu / Objekti u

ZVONIMIR" domadinstvu 3 zviezdice 6 19

UKUPNO: a5 196
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Dolasci i no¢enja po podvrstama objekta

Vrsta Podvrsta | Dolasci | Dolasci | Dolasci | Nocenja | Nocenja | Nocenja u?rlllost]:a t:;::a t:r:os{a
objekta objekta | domaci| strani | ukupno | domadi | strani | ukupno domadi | strani | ukupno
Hoteli Hotel 1.679 2.285 3.964 3.435 3.327 6.762 1.662 2.285 3.947
Objekti u Objekti u
domacinstvu | domacdinstvu 1.027 616 1.643 1.785 2.282 4.067 1.030 618 1.648
Hoteli Pansion 870 387 1.257 2.123 716 2.839 873 387 1.260
Ostali
ugostiteljski
objekti za
smjestaj
(Druge vrste
- skupina
kampovi) Hostel 262 20 282 1.783 55 1.838 255 20 275

Organizirano
Ostalo kampiranje 34 53 87 41 66 107 34 53 87
Ukupno: 3.872 3.361 7.233 9.167 6.446| 15.613 3.854| 3.363 7.217
Dolasci i noéenja domaci i strani turisti
- - - - - Prosjecno
Vrsta lasci P Broj Udio Udio Udio broj . .
turista Dolasd | Notenja turista dolasci nocenja turista trajanje I{oravka
(u danima)
Domadi 3.872 9.167 3.854 53,53% 58,71% 53,40% 2,37
Strani 3.361 6.446 3.363 46 47% 41,29% 46,60% 1,92
Ukupno: 7.233| 15.613 7.217 | 100,00% | 100,00% | 100,00% 2,16 |
Dolasci i noéenja usporedba 2024/2025.

Prosjecno l;spo!'eg ba
vista | i Usporedba Nodenja Usptfrec_lba Broj llsp;orec_lba trajanje trajau nje
turista dolazaka nocenja turista | broj turista | boravia (u boravia (u

danima) danima)
Domad 2.770 3.872 5.408 9.167 2.772 3.854 1,95 2,37
Strani 3.418 3.361 5.556 6.446 3.424 3.363 1,63 1,92
Ukupno: 6.188 7.233 10.964 15.613 6.196 7.217 1,77 2,16

U 2025. godini na temelju podataka iz eVisitor sustava ukupno je ostvareno 15.613 nocenja, odnosno
7.217 turista, sto je za 4.649 nocenja viSe, ali je broj turista u odnosu na 2024. godinu porastao za




%::‘e lzvjesce o ostvarenju godishjeg programa rada i financijskog plana Turisticke zajednice grada Nove Gradiske za 2025. godinu

1.021 turista. Isto tako je evidentiran i povecan broj dolazaka. | dalje biljeZzimo pozitivan trend rasta
broja turista i dolazaka $to je u konacnici i cilj djelovanja turistiCke zajednice.

Otvorenje novih smjestajnih objekata, donijelo je povecanje broja dolazaka i broja turista u gradu sto
pokazuje uspjesnost, a rezultat je napora turisticke zajednice u stvaranju novih turistickih proizvoda

i sadrZaja.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije

Klaster Slavonska kosarica

Turisti¢ka zajednica je €lanica klastera Slavonska ko3arica. Klaster Slavonska kosarica trenutno je
najveéi u Hrvatskoj i broji 134 clanova s podruja pet hrvatskih Zupanija, Brodsko- posavske,
Vukovarsko- srijemske, PoZesko- slavonske, Osje¢ko- baranjske i Virovititko- podravske Zupanije.
Glavni cilj klastera je pomoc¢ u plasmanu proizvoda svojih ¢lanica i njihovoj promidzbi.

6. ADMINISTRATIVNI RASHODI
Plaée: 92.261,52 €

U Turistickoj zajednici grada Nova Gradiska stalno su zaposlene tri osobe: direktorica (VSS), visa
strucna suradnica za funkcionalni marketing i projektno planiranje (VSS) i stru¢na suradnica u
turisti¢kom uredu (V3S). Osim stalno zaposlenih Zajednica ima vanjske suradnike na ugovor o djelu-
postavljanje sadrZaja u city lightove i display te odrZavanje istih, te studente po potrebi za odredene
aktivnosti. Djelatnicama su u cijelosti isplac¢ene naknade pla¢a i ostalih primanja (boZiénica, dar
djetetu do 15 godina starosti, dar u naravi, naknade za podmirivanje troskova prehrane, godisnje
nagrade za radne rezultate, te naknade troskova prijevoza i troskova sluzbenih putovanja).

Materijalni troskovi: 26.056,39 €

Troskovi funkcioniranja ureda turisticke zajednice (reZijski troSkovi, zakup prostora, uredska oprema
i materijal, odrZavanje prostora, osiguranje i odrZzavanje dva kombi vozila, trosSkovi plathog prometa,
troskovi knjigovodstva, odvjetnicki i javnobiljeznicki troSkovi, troSkovi postarine).

Naknade tijelima turisticke zajednice: 393,10 €
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7. ZAKUUCAK

Razvoj turizma u Novoj Gradiski temelji se na zna€ajnim prednostima poput povoljnog prometnog
poloZaja, blizine velikih turistickih trZiSta te raznovrsnih dogadanja i manifestacija tijekom cijele
godine, Sto Cini dobru osnovu za daljnji rast i jacanje turisticke ponude. Kontinuirano unaprjedenje
standarda boravka turista kroz urbane i infrastrukturne projekte dodatno doprinosi privliacenju

posjetitelja i povec¢anju konkurentnosti destinacije.

S druge strane, izazovi poput nedovoljnog iskoriStavanja prirodnih i kulturno-povijesnih resursa,
slabije koordinacije izmedu razlicitih tijela ukljuCenih u razvoj turizma te nedostatka visoko
kategoriziranih smjestajnih objekata predstavljaju ogranifenja koja je potrebno sustavno adresirati.
Poseban fokus treba biti na razvoju kvalitetnog smjestaja, Sto je kljuno za produljenje boravka
posjetitelja i povedéanje turistickog prometa.

Izradeni Plan upravljanja destinacijom Nova Gradiska, izraden u suradnji s Institutom za turizam,
predstavlja strateski okvir za planiranje i provedbu svih buduéih aktivnosti. Temeljem ovog Plana,
Turisticka zajednica i partneri sada imaju jasno definirane smjernice i prioritete, sto omogucuje
sustavan i koordiniran pristup razvoju turizma, unaprjedenje turisticke ponude i kvalitetnu promociju

destinacije.

Sve aktivnosti planirane i realizirane u skladu s ovim dokumentom doprinose jaanju prepoznatljivosti
grada, povecanju broja posjetitelja, kvalitetnijoj ponudi sadrzaja te dugorocnoj odrzivosti turizma u
Novoj Gradiski. Plan predstavlja temelj za sustavno unaprjedenje turisticke infrastrukture, sadrzaja i
promocije, osiguravajudi da turisti¢ki potencijali destinacije budu maksimalno valorizirani.
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8. FINANCISKO izVJESCE-TABLIENI PRIKAZ

indeks
Realizacija udio % u |realizaciia
PRIHODI Plan 2025. (Rebalans 2025, oo realizach] i
frebalans
1. Izvorni pribodi 37.000,00 40.500,00) 42.998,32 6,32 1,06
11. Turisticka pristojba 7.000,00 7.500,00) 7.114,75 1,05 0,95
1.2, Clanarina 30.000,00 33.000,00 35.883,57 527 1,09
2 Prihod! iz proratuna opéine/grada/iupanije | driavnog proratuna 34594520 44094520 43094520 63,34 0,98
3. Prihadi od sustava turistitkib zajednica 42 500,00 30.960,00 32.160,00 4,73 1,04
4, Pribodi iz EU fondove 0 0 0,00
S. Prihodi od gospodarske djelstnosti 125.000,00 15157155 146.811 55 21,58 0,97
% Preneseni prihod iz prethodne godine 20.000,00 2637461 2637461 3,88' 1
Ostali 500,00 102957
SVELIKUEND 570.945,20 691.380,93  680.313,25 100,00 6,05
indeks
Fealizatija udio % U |realizacijo
AKTIVNOSTI Plan 2025. |Rebalens 2025, .o reaileachi hf
[rebalans
E ISTRAZIVANIE § STRATESKO PLANIRANIE 4.500,00 15,000,00 15.000,00 2,20 1
11. broda strateskih/operatimih/ ikadjsiéh/akdijskih dokumenata 3.000,00 15.000,00 15.000,00 2,20 1
1.2. ietrafivanie i analiza triiita 1.000,00 [+ 0 o
13. Mierenje uiinkovitosti promotivnih aktivnosti 500 [s) 0 o]
2. RAZVO) TURISTIEKDG PROIZVODA 317.400,00| 432.04820| 407.94429| 5996 094
2.1, identifikacia i wwednovanje resursa te strukturiranje turistitkih proizvoda 16.000,00 437,50 437,50 0,06 1
2.2. Sustavi oznatavanja kvalitete turistitkog proizvoda [¢] 0 [+]
23. Podrila razvoju turistitkih dogadania 299.700,00 431.010,70 407 506,79 59,90 0,95
24. Turistitka infrastruktura 800,00 0
25. Podrika turistitkoj industrs 600,00 600,00 ol [
3. KOMUNIKACHA | OGLASAVANJE 33.700,00 25.554,27 24.947,67 3,67 0,98
3.1. Oglaievanje destinadiskog branda, turistitke ponude i proizvoda 10.000,00 10.000,00 8.955,90| 1,32 0,90
3.2. Sajmovi, posebne prezentacie i posiovne radionice 1.000,00 3.079,03 3.079,03 0,45 1
3.3. Suradnja s organizatorima putovanja 1.700,00 0 0 [2]
34. Kreiranje promotivnog materijala 12.000,00 11.710,24 12.147,74 1,79 1,04
3.5. Internetske stranice 6.000,00 0 [ 0
3.6. Kreiranje § upravijanje bazama turistickih podataka 2.000.00 o 0 [+]
3.7. Turistitko-informativne aktinosti 1.000,00 765,00 765,00 11 1
4. DESTINACHSKI MENADZMENT 18.100,00 7.346,28 734628 1,08 1
4.1 Turistitki informaciski sustavi | aplikacile /eVisitor 100,00 0 1] [s)
4.2, Struini skupovi i edukacie 4.000,00 236268 2.362,68 0,35 1
4.3, Koordinacija i nadzor 1.800,00 3.006,67 3.006,67 044
3.4, Upravijanje kvalitetom u destinacii 2.000,00 o) 0 (4]
4.5. Poticanie na ofuvenje | uredenje okoliSa 11.000,00 197693 197693 0,25 1
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACHAMA 100,00 [i] 0 o
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacie 0
5.2. Domade strukovne i sl. organizadie 100,00 0 0
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 136.900,20 115.654,62 118.711,01 17A5 103
6.1. Plade 106.000,00 82.261,52 9226152 13,56 1
6.2. Mater§aini troskovi 30.000,20 25.000,00 26.056,39 3,83 1,13
6.3. Tiela turistitke zajednice 900,00 393,10 393,10 0,08 1
64. TroSkovi poslovanja mrefe predstavniStava/ ispostava [
7. RETERVA 20.545,00| 6781756 78410,00 11,53 118
a. POXRIVANIE MANIKA PRIHODA [ PRETHODNE GODINE
SVEUKUPNO 1 530,995, 2¢ 563.420,93
Fond za turistitke zajednice na turistitd nedovolino razvijenim podrudiima
i kontinentu
Fond 25 projekte udruienth turistizkih zajednica

27.960,00

SVEUKUPNO 2 000,00

SVEUKUPND 1+ SVEUKUPND 2 570.945,20 £91.380,93 6:8{.319,25 100,00
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